Sygn. akt V ACa 592/15

WYROK

W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ
Dnia 19 stycznia 2016 T.

Sad Apelacyjny w Gdansku — Wydzial V Cywilny

w skladzie:
Przewodniczacy: SSA Teresa Sobolewska
Sedziowie: SA Irma Kul
SO del. Weronika Klawonn (spr.)
Protokolant: stazysta Anna Kowalewska

po rozpoznaniu w dniu 19 stycznia 2016 r. w Gdansku na rozprawie
sprawy z powbdztwa (...) spolki z ograniczong odpowiedzialno$cia w S.
przeciwko (...) spélce z ograniczong odpowiedzialnoScig w G.

o zaplate

na skutek apelacji powodki

od wyroku Sadu Okregowego w B.

z dnia 15 maja 2015 r. sygn. akt VIII GC 100/14

I. oddala apelacje;

II. zasadza od powddki na rzecz pozwanej kwote 2.700 (dwa tysigce siedemset) zlotych tytulem zwrotu kosztow
postepowania apelacyjnego.

Na oryginale wlaéciwe podpisy.
Sygn. akt V ACa 592/15

UZASADNIENIE

Powod (...) spotka z o. 0. w S. wnidst pozew przeciwko (...) spélce z 0. 0. w G. domagajac sie zasgdzenia kwoty
66.702,26 7l z odsetkami ustawowymi od momentu wymagalno$ci poszczegbdlnych kwot do dnia zaplaty oraz z
kosztami postepowania w tym kosztami zastepstwa procesowego w kwocie 7.200 zh.

W uzasadnieniu wskazal, ze strony laczyla wspolpraca gospodarcza na podstawie szeregu uméow. Powod sprzedawal
pozwanemu towary do jego sklepéw. Na podstawie uméw lgczacych strony pozwany za samo przyjecie towarow



powoda, potracal z jego naleznoSci kwoty objete fakturami wskazanymi w pozwie tytulem szeroko rozumianych
uslug marketingowych, promocyjnych - wynikajacych z faktur VAT za dopuszczenie towaréw do sprzedazy. Zdaniem
powoda pozwany bezprawnie potracal te kwoty uszczuplajgc naleznoéci powoda za sprzedany towar. Zaprzeczyl, aby
pozwany wykonywal uslugi marketingowe i reklamy. Oplaty te byly oplatami ,za wejsScie na rynek" - do sklepow
pozwanego. Potracane kwoty nie stanowily marzy handlowej. Pozwany nie dzialal w imieniu i interesie powoda, ale
jedynie w celu osiagniecia zysku dla siebie.

W sprawie zostal wydany nakaz zaplaty w postepowaniu upominawczym. W sprzeciwie od nakazu zaplaty pozwany
zaskarzyl nakaz w calo$ci domagal sie oddalenia powo6dztwa i zasadzenia kosztow postepowania. Wskazywal na brak
podstaw prawnych do dochodzenia przez powoda jakichkolwiek roszczen w stanie faktycznym opisanym w pozwie.

W wyroku z dnia 15 maja 2015 roku wydanym w sprawie (...)Sad Okregowy w B. oddalil powddztwo oraz zasadzil od
powoda na rzecz pozwanego kwote 3.617 zl tytulem zwrotu kosztéw procesu.

Sad zwazyl, ze dokonal oceny zebranego w sprawie materialu dowodowego w trybie art. 233 k.p.c. i w' ocenie Sadu
roszczenie powoda nie zastugiwalo na uwzglednienie i podlegalo oddaleniu. Powdd nie wykazal bowiem, aby pozwany
dopuscil sie czynu nieuczciwej konkurencji opisanego w art. 15 ust. 1 pkt (...) w zw. z art. 3 ust. 1 u. z.n.k.

Swoje rozstrzygniecie Sad I instancji oparl na nastepujacych ustaleniach faktycznych.

Strony prowadzity wspoélprace gospodarcza od 2004 r. W dniu 16 stycznia 2008 r. poprzednik prawny powoda firma
(...). M. R. oraz pozwany zawarli umowe nr (...) o wspdlpracy handlowe;j

centrum logistyczne, zgodnie z ktéra powdd zobowigzal sie do dostarczania wlasnym transportem, na wlasny koszt
iryzyko oraz do sprzedazy pozwanemu towaréw wymienionych w zalaczniku (...) do niniejszej umowy, na zasadach
okre$lonych w tejze umowie i jej zalacznikach, ktore stanowily jej integralng cze$é. We wstepie do umowy powod
o$wiadczyl, ze zapoznal sie z trescig zalacznikow do umowy i ze w pelni akceptuje ich tresé.

(...) umowy zawarte sg postanowienia warunkoéw promocji handlowych. W punkcie (...)powod zamoéwit u pozwanego
w ramach budzetu promocyjnego wynoszacego 4% wartosci kwartalnych obrotéw netto promocje dostarczonych
marek produktow w gazetkach promocyjnych wydawanych przez pozwanego. Szczegélne warunki udzialu produktu
w promocji miat okresla¢ kontrakt promocyjny podpisany przez strony. Nastepnie w punkcie(...) strony uregulowaly
ilo§¢ zamo6wionych promocji na rok 2009 w zaleznoéci od obrotéw, jako iloraz 4% warto$ci kwartalnych obrotow
netto i ceny netto modulu, ktora zostala uregulowana w punkcie (...). Nastepnie w punkcie(...)powdd wyrazit zgode
na skompensowanie nalezno$ci z faktur za ustlugi promocyjne z jego biezacymi platnoéciami.

W dniu 9 marca 2009 r. poprzednik prawny powoda firma (...), M. R. oraz pozwany zawarli umowe nr (...)
o wspdlpracy handlowej centrum logistyczne, zgodnie z ktéra powdd zobowigzal sie do dostarczania wlasnym
transportem, na wlasny koszt i ryzyko oraz do sprzedazy pozwanemu towaréw wymienionych w zalaczniku (...) do
niniejszej umowy, na zasadach okre§lonych w tejze umowie i jej zalacznikach, ktére stanowily jej integralnag cze$¢. We
wstepie do umowy powdd oéwiadezyl, ze zapoznal sie z trescig zalacznikoéw do umowy i ze w pelni akceptuje ich tresc.

W(...) umowy zawarte s postanowienia warunkéw promocji handlowych. W punkcie(...) pow6d zamoéwil u pozwanego
w ramach budzetu promocyjnego wynoszacego 5% wartoSci kwartalnych obrotow netto promocje dostarczonych
marek produktéw w gazetkach promocyjnych wydawanych przez pozwanego. Szczegdlne warunki udziatu produktu
w promocji mial okresla¢ kontrakt promocyjny podpisany przez strony. Nastepnie w punkcie (...)strony uregulowaty
ilo$¢ zamowionych promocji na rok 2009 w zaleznoéci od obrotéw, jako iloraz 5% wartosci kwartalnych obrotéw netto
i ceny netto modutu, ktéra zostala uregulowana w punkcie (...). Nastepnie w punkcie (...) powod wyrazit zgode na
skompensowanie naleznosci z faktur za uslugi promocyjne z jego biezacymi platnosciami.



W dniu 26 marca 2010 r. strony zawarly umowe nr (...) o wspoélpracy handlowej centrum logistyczne, zgodnie z kt6ra
powdd zobowigzal sie do dostarczania wlasnym transportem, na wlasny koszt i ryzyko oraz do sprzedazy pozwanemu
towarow

wymienionych w zalaczniku (...) do niniejszej umowy, na zasadach okre$lonych w tejze umowie i jej zalacznikach,
ktore stanowily jej integralng cze$é. We wstepie do umowy powod oswiadczyl, ze zapoznal sie z treScia zalacznikow
do umowy i ze w pelni akceptuje ich tresc.

W zalaczniku (...) do umowy w(...) strony uregulowaly warunki promocji handlowych w gazetkach promocyjnych.
Jak wynika z (...)powod zamoéwil u pozwanego promocje dostarczonych marek produktéow w gazetkach promocyjnych
wydawanych przez pozwanego. Szczegélowe warunki udzialu produktu w promocji okresla kontrakt promocyjny
podpisany przez strony na podstawie niniejszych warunkéw handlowych. Wysoko$¢ budzetu promocyjnego strony
ustalily na 5% warto$ci miesiecznych obrotdéw netto. Ilosé zamoéwionych promocji na rok 2010 zostala uzalezniona w
(-..) (...). zalacznika od sumy obrotéw i bedzie wynosié iloraz stanowiacy 5% warto$ci miesiecznych obrotdéw netto i
ceny netto za modul. Wysoko$¢ wynagrodzenia za promocje zostala ustalona w (...)zalacznika, a w punkcie (...). powod
wyrazil zgode na skompensowanie nalezno$ci za faktury promocyjne z biezagcymi platnos$ciami przystugujacymi mu
z tytulu sprzedazy towaré6w handlowych.

Pozwany nie uzaleznial zawarcia uméw z powodem od jego zgody na zlecenie ustug

f

marketingowych.

Nastepstwo prawne powoda wynika z faktu wniesienia aportem przedsiebiorstwa firmy (...), M. R. do (...) sp. z 0.0.

Pozwany w latach 2008 do 2010 wykonywal na rzecz powoda na jego zlecenie ustlugi marketingowe i promocyjne,
za ktore wystawial faktury opisane w pozwie. (...) w gazetkach P. prezentuja towary z marka i znakiem towarowym
powoda. Ponadto we wszystkich sklepach sieci pozwanego prowadzona byla akcja promowania towaru z gazetki, ktora
byla kolportowana bezplatnie do doméw potencjalnych odbiorcéw oraz publikowana w Internecie. Efektem akeji
reklamowych byl wzrost sprzedazy produktow dostarczanych przez powoda.

Powdd nigdy nie wnosit zadnych uwag do wykonywanych przez pozwanego ustug
marketingowych i reklamowych.
t

Nalezno$ci pozwanego za ustugi promocyjne byly kompensowane z biezacymi nalezno$ciami powoda za dostarczone
towary. /bezsporne/

Pismami z dnia 3 marca 2011 r. powod wezwal pozwanego do zaplaty kwot dochodzonych pozwem.
Przedmiotowy wyrok zostal zaskarzony apelacja przez strone powodowga, ktora zarzucila:

1) naruszenie przepisOw postepowania, ktére mialo istotny wplyw na wynik postepowania, tj. art. 233 k.p.c. poprzez
przekroczenie granicy swobodnej oceny dowodow;

2) naruszenie przepisOw prawa materialnego, tj. art. 3 w zw. z art. 15 w zw. z art. 18 ustawy o zwalczeniu nieuczciwe;j
konkurencji poprzez ich bledng wykladnie i w konsekwencji ich niezastosowanie;



3) naruszenie przepisOw prawa materialnego, tj. art. 65 k.c. w zw. z art. 58 k.c. oraz art. 353(1) k.c. poprzez ich
zastosowanie wobec faktu, ze postanowienia umowne s3 sprzeczne z bezwzglednie obowigzujacg ustawa o zwalczaniu
czyndéw nieuczciwej konkurencji.

Bioragc pod uwage powyzsze zarzuty powdd wnidst o zmiane zaskarzonego wyroku i uwzglednienie powodztwa w
calo$ci, zasadzenie od pozwanego kosztow procesu oraz kosztow zastepstwa procesowego za obie instancje wedlug
norm przepisanych, ewentualnie o uchylenie zaskarzonego wyroku w caloSci i przekazanie sprawy do ponownego
rozpoznania Sadowi I instancji.

W odpowiedzi na apelacje pozwany wniost o oddalenie apelacji powoda oraz przyznanie pozwanemu kosztéw
zastepstwa procesowego w postepowaniu przed Sadem II instancji wedlug norm przepisanych.

Sad Apelacyjny zwazyl, co nastepuje:
Apelacja powoda nie zastugiwala na uwzglednienie.

Sad II Instancji z urzedu weryfikowal, czy postepowanie przed Sadem I instancji nie jest dotkniete niewaznoécia.
Uchybien skutkujacych niewazno$cia postepowania Sad nie stwierdzil.

Dalej Sad Apelacyjny weryfikowal zarzuty naruszenia prawa procesowego, ktorymi pozostawal zwiazany.
Sad nie podzielil zarzutu naruszenia przepiséw postepowania, ktére mogloby mie¢ wplyw na orzeczenie.

Dla skuteczno$ci zarzutu naruszenia art. 233 § 1 kpc nie wystarcza stwierdzenie o wadliwoéci dokonanych ustalen
faktycznych, odwolujace sie do stanu faktycznego, ktéry w przekonaniu skarzacego odpowiada rzeczywistoSci.
Konieczne jest tu wskazanie przyczyn dyskwalifikujacych postepowanie sadu w tym zakresie. W szczegdlno$ci skarzacy
powinien

wskazac, jakie kryteria oceny naruszyl sad przy ocenie konkretnych dowodéw, uznajac brak ich wiarygodnosci i
mocy dowodowej lub niesluszne im je przyznajac, (postanowienie Sadu Najwyzszego z dnia 23 stycznia 2001 roku.
sygn. akt IV CKN 970/00, LEX nr 52753). Zarzut obrazy przepisu art. 233 § 1 k.p.c. nie moze polega¢ jedynie na
zaprezentowaniu wlasnych, korzystnych dla skarzacego ustalen stanu faktycznego, dokonanych na podstawie wlasnej,
korzystnej dla skarzacego oceny materialu dowodowego. Skarzacy moéglby wykazywaé jedynie to, ze Sad naruszyl
ustanowione w art. 233 § 1 k.p.c. zasady oceny wiarygodnos$ci i mocy dowodéw, ze naruszenie to moglo mie¢ wplyw
na wynik sprawy, (postanowienie Sadu Najwyzszego z dnia 10 stycznia 2002 roku, sygn. akt II CKN 572/99, LEX nr

53136).

Sad nie podziela stanowiska powoda co do przekroczenia granic swobodnej oceny dowodéw. Sad 1 instancji
dokonal prawidlowej oceny dowodéw osobowych opierajac sie na licznych dowodach z dokumentow, faktach natury
obiektywnej. Nie sposob wyrywkowo traktowac¢ poszczegolnych zdan wypowiadanych przez §wiadkow w oderwaniu
od caloksztaltu okoliczno$ci. Sad I instancji doszed! do spdjnych i logicznych wnioskow.

Sad I instancji w sposdb prawidlowy odniost sie do zasad zawierania uméw takze z innymi kontrahentami. Wiadomo
bowiem, ze w przedsiebiorstwach wspolpracujacych z wieloma podmiotami obowigzuja okre$lone procedury
dotyczace sposobu zawierania (przedluzania) uméw. Warto zauwazy¢, ze $§wiadek powolany przez powodke zeznal,
ze byly prowadzone rozmowy pomiedzy stronami poprzedzajace zawarcie umowy, w szczegdlnoSci dotyczace oplat
zwigzanych z ushugami marketingowymi.

Whbrew stanowisku apelujacego z przeprowadzonych dowodéw osobowych nie wynika :jasno i wyraznie”, ze oplaty
byly warunkiem wejscia do sieci, czyli przyjecia towaru do sprzedazy. Ocena tego faktu stanowi element subsumpcji
ustalonego stanu faktycznego do normy wynikajace z art. 15 ust, 1 pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.



Dlatego tez wnioski wyprowadzone przez Sad w tym zakresie nie podlegaja ocenie z punktu widzenia naruszenia art.
233 8 1k.p.c.

W swoich zarzutach dotyczacych naruszenia zasad swobodnej oceny dowodéw strona powodowa pozostawala
nadzwyczaj lakoniczna, dokonala proby ponownej implementacji swojej argumentacji, ktéra nie ostala sie wobec
zgromadzonego w sprawie materialu dowodowego. Srodki dowodowe przeprowadzone podczas rozprawy przed
Sadem I instancji wzajemnie uzupelniaja sie, nie przecza sobie.

Uznajac zatem. ze na etapie gromadzenia i oceny dowoddw oraz weryfikacji na ich podstawie twierdzen stron o stanie
faktycznym nie doszlo do przekroczenia granic swobodnej oceny dowodéw. Sad Apelacyjny podzielil. ustalenia Sadu
Okregowego stanowigce podstawe faktyczna wyroku.

Sad II instancji podzielit takze dokonang przez Sad I Instancji ocene prawna.

Zarzuty naruszenia prawa materialnego przedstawione przez powoda nie zastugiwaly na uwzglednienie z
nastepujacych wzgledéw.

Czynem nieuczciwej konkurencji jest dziatanie sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami, jezeli zagraza lub narusza
interes innego przedsiebiorcy lub klienta. Czynami nieuczciwej konkurencji sa w szczegdlnos$ci: wprowadzajace w
blad oznaczenie przedsiebiorstwa, falszywe lub oszukancze oznaczenie pochodzenia geograficznego towaréw albo
ushug, wprowadzajace w blad oznaczenie towaréw lub ustug, naruszenie tajemnicy przedsiebiorstwa, naklanianie
do rozwigzania lub niewykonania umowy, nasladownictwo produktéw, pomawianie lub nieuczciwe zachwalanie,
utrudnianie dostepu do rynku, przekupstwo osoby pehiacej funkcje publiczna, a takze nieuczciwa lub zakazana
reklama, organizowanie systemu sprzedazy lawinowej oraz prowadzenie lub organizowanie dzialalno$ci w systemie
konsorcyjnym. (art. 3 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, t.j. Dz. U. z 2003 roku
nr 153 poz. 1503 ze zm.).

Istotnie przyjmowanie przez przedsiebiorstwo handlowe "innych niz marza handlowa oplat za przyjecie towaru do
sprzedazy unormowane w art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji jest traktowane jako czyn
nieuczciwej konkurencji i wywoluje okre$lone konsekwencje, o ktérych mowa w art. 18 ustawy. Powod ponosil w jego
mniemaniu nieuzasadnione Swiadczenia dodatkowe w postaci oplat za promocje w gazetkach promocyjnych, mial by¢
zmuszony do stosowania nierentownych cen.

Trafnie wskazal Sad Apelacyjny w Warszawie w wyroku z dnia 28 pazdziernika 2011 roku, sygn. akt VI ACa 392/11,
LEX nr 1102649, ze nie jest dopuszczalne pobieranie od przedsiebiorcy oplat za jakiekolwiek §wiadczenia zwigzane
ze standardowa sprzedaza towardw ostatecznym odbiorcom. Nie mozna jednak wykluczy¢, ze miedzy dostawca a
kupujacym moga by¢ nawigzywane relacje umowne, ktore beda uzasadnialy obowiazek Swiadczenia pienieznego po
stronie dostawcy wowczas, gdy beda one stanowily ekwiwalent §wiadczen ze strony kupujacego, polegajacego na
innych $wiadczeniach niz sprzedaz samego towaru. Dyspozycjg art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. nie sg objete sytuacje, w
ktérych obowigzek $wiadczenia pienieznego powstaje jako ekwiwalent §wiadczen kupujacego, nieobjetych

treScia umowy sprzedazy. Dopuszczalno$é ich zawarcia wynika z obowiazujacej zasady swobody umow.

Tego rodzaju relacje umowne nawigzane zostalty pomiedzy stronami sporu. Powod w zamian za okre$lone Swiadczenia
zgodzil sie na potrgcanie z faktur wystawianych za dostarczony do pozwanego towar okres§lonych kwot pienieznych.
Gazetki sa powszechnie stosowana formg zachecenia klientébw do odwiedzenia sklepu i zakupu konkretnego towaru,
ktéry znajduje sie na potkach. Zwiekszenie wolumenu sprzedazy produktu wytworzonego przez strone powodowa
wprost przektadal sie na ilo¢ dostarczanych produktow, a co za tym idzie na zysk powoda, wielko$¢ zamowien. Fakt, ze
w gazetce promocyjnej na pierwszym miejscu wskazywano logotyp pozwanego oraz zachecano do odwiedzin sklepow
dzialajacych pod okreslona firma jest usprawiedliwiony. Umieszczanie na pierwszym miejscu w zasadzie nieznanych
logotypéw producentéw, do ktorych konsument okre§lonego produktu nie ma dostepu byloby nieuzasadnione. Tak



wiec logicznym jest, Ze wzajemna wspdlpraca przynosila obopolne korzysci, zas dzialania pozwanego nie stanowily
czynow nieuczciwej konkurencji.

Odnoszac sie do kwestii ,obowiazkowego” obnizenia cen produktéw umieszczanych w gazetkach reklamowych
ponownie nalezy podkresli¢, ze powod nie byl zmuszony do kontynuowania wspdlpracy, wielorazowego odnawiania
uméw z pozwanym. W kazdym momencie, gdyby uznal zagrozenie swoich interesow, powdd moglby od takiej
wspolpracy odstapi¢, zmienié kanaly dystrybucji swoich produktéw. Powdd dobrowolnie godzil sie na okres§lone ceny
swoich produktow, kalkulujac swoje zyski w sposdb wlasciwy. Aktualnie po wielu latach powod stwierdzil, ze tego
rodzaju dzialanie nie przynosi jemu wymiernych efektéw ekonomicznych. Powinien byt podjaé¢ stosowne dzialania w
ramach obrotu gospodarczego. Tymczasem wytaczajac powddztwo przeciwko dystrybutorowi detalicznemu o zaplate
powdd dazyt - jak sie wydaje - do przerzucenia odpowiedzialnoSci za wynik ekonomiczny na swojego kontrahenta.

Whbrew twierdzeniom powoda Sad I instancji nie dopuscil sie réwniez nieprawidlowosci w wykladni o§wiadczen woli
stron.

W niniejszej sprawie przedmiotem sporu pozostawaly kwestie zwiazane z relacjami obustronnie profesjonalnymi.
Z natury rzeczy w tego rodzaju relacjach strony powinny dochowaé podwyzszonej staranno$ci przy ustalaniu i
negocjowaniu warunkéw umowy. Co wiecej strony laczyta wieloletnia wspolpraca - pierwsza umowa zostala zawarta w
2004 roku i jak wynika z materialu dowodowego strony negocjowaly warunki uméw przed jej podpisaniem. Swoboda
umow, o ktérej mowa w art. 353(1) k.c. nalezy do podstawowych

zasad prawa zobowigzan. Jej emanacja jest m.in. to, ze kazda ze stron stosunku prawnego posiada swobode w
przystgpieniu do okreslonej umowy, sklada stosowne o$wiadczenie woli.

W powyzszym kontek$cie nalezy dokonywa¢ wykladni o§wiadczen woli stron jak rowniez oceny okoliczno$ci sprawy.
Obu stronom zalezalo bowiem na kontynuacji wspoélpracy polegajacej na dystrybucji produktéow nalezacych do
powoda a sprzedawanych przez pozwanego.

Kazdy przypadek podejrzenia stosowania czynu nieuczciwej konkurencji jest badany odrebnie, dokonywana jest
ocena konkretnych okolicznoéci sprawy. W powolanym przez powoda wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 28 stycznia
2015 roku, sygn. akt I CSK 748/13, stwierdzono naruszenie zasady ekwiwalentnos$ci §wiadczen, ktoére w niniejszej
sprawie nie mialo miejsca. Jak nalezy domniemaé pobierane oplaty pozostawaly nadmierne w stosunku do $wiadczen
wykonywanych przez pozwanego (...) Sp. z 0.0. Co wiecej stosowana ,premia” nie podlegala negocjacji.

W niniejszej sprawie ponad wszelka watpliwo$¢é wykazano, ze gazetki byly formalnie wprowadzone do obrotu, byly
wydrukowane i zawarto w nich informacje o sprzedazy produktéw powoda. Abstrahujac nawet od kwestii tego, czyje
produkty i ustugi byly w ten sposéb reklamowane, nie sposob uznaé, ze powod nie otrzymal §wiadczenia w zamian za
poniesione oplaty. Pozwany wywigzywal sie ze zleconych przez powoda ustug, o czym powo6d mial pelng §wiadomosé.
Z dostarczonych dowodow nie wynika jakoby powdd na przestrzeni lat kontestowal taki sposob dzialania.

Co prawda pozwanemu przystugiwalo prawo wilasnoéci produktéw reklamowanych w gazetce, jednak promocja
obejmowata w istotnym zakresie réwniez marke, wizerunek produktéow oferowanych do sprzedazy przez powoda. Z
tego tez wzgledu powdd - bynajmniej potencjalnie - mogt liczy¢ na zwiekszone zyski. Informacja o towarze (nazwa,
logo) utrwalaly sie bowiem u konsumentéw, w ich nawykach zakupowych. Ocena tego, czy zwiekszenie obrotow
jest dla powoda zjawiskiem korzystnym nie jest w jakikolwiek sposéb zwiazana z ewentualnym naruszeniem zasad
uczciwej konkurencji. Wiadomym jest natomiast to. ze w gospodarce rynkowej obowigzuja pewne powigzania na linii
producent - dystrybutor - konsument, ktére per saldo maja stuzy¢ rozwojowi ekonomicznemu branzy.

Zatem zaréwno wykladnia umowy, jak réwniez wnioski wynikajace z okolicznoSci sprawy, nie pozwolily na
wywnioskowanie, jakoby zawarcie kilku nastepujacych po sobie umoéw pozostawalo sprzecznie z przepisami



powszechnie obowiazujacymi. Wobec powyzszego, na podstawie art. 385 k.p.c. nalezalo orzec jak w punkcie I sentencji
wyroku.

O kosztach postepowania apelacyjnego Sad orzekl w punkcie II sentencji wyroku biorac pod uwage art. 98 § 1 w zw.
z art. 108 § 1 k.p.c.



