Sygn. akt V ACa 673/13

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 27 listopada 2013 r.

Sad Apelacyjny w Gdansku — Wydzial V Cywilny

w skladzie:
Przewodniczacy: SSA Irma Kul
Sedziowie: SA Maryla Domel-Jasiniska
SA Jacek Grela (spr.)
Protokolant: sekretarz sagdowy Joanna Makarewicz

po rozpoznaniu w dniu 27 listopada 2013 r. w Gdansku na rozprawie
sprawy z powbdztwa K. Z.

przeciwko (...) spdlce z ograniczona odpowiedzialno$cia w G.

o zaplate

na skutek apelacji powoda

od wyroku Sadu Okregowego w B.

z dnia 24 czerwca 2013 r., sygn. akt VIII GC 233/11

I. oddala apelacje;

II. zasadza od powoda na rzecz pozwanej kwote 2.700 (dwa tysiace siedemset) zlotych tytulem zwrotu kosztow
postepowania apelacyjnego.

Sygn. akt V ACa 673/13

UZASADNIENIE

Powoéd K. Z. w zlozonym pozwie domagat sie orzeczenia nakazem zaplaty, aby pozwana (...) Sp. z 0.0. w G. zaplacita
na jego rzecz kwote 98.207 zt wraz z ustawowymi odsetkami i kosztami procesu.

Wskazana przez powoda kwota stanowila korzy$é jaka pozwana bezpodstawnie uzyskala w nastepstwie dokonania
czynu nieuczciwej konkurencji. Powod wyjasnil, ze dochodzi zwrotu pobranych przez strone pozwang oplat z
tytulu dopuszczenia towaréw do sprzedazy a wynikajacych z faktur dotyczacych ,ustlug promocyjnych” i ,uslug
marketingowych”. Zaprzeczyl, aby strona pozwana wykonala jakiekolwiek dzialania zwigzane z powyzszymi
yushugami”.



W wydanym w dniu 30 listopada 2011 r. nakazie zaplaty w postepowaniu upominawczym Sad orzekl aby pozwana
zaplacila powodowi dochodzong kwote wraz z odsetkami ustawowymi zgodnie z zgdaniem pozwu.

W zlozonym sprzeciwie strona pozwana zaskarzyla w caloéci wydany w sprawie nakaz zaplaty i wniosla o oddalenie
powodztwa i zasadzenie kosztéw procesu wedlug norm przepisanych przy uwzglednieniu czterokrotnosci stawki
minimalnej.

W uzasadnieniu pozwana podniosla m.in., ze powdd postuguje sie uogélnieniami i nie odnosi sie do konkretnych
faktow, a w szczegblnosci do przedmiotu zawartych kontraktéw handlowych i rzeczywiScie wykonanych przez
pozwang na rzecz powoda ustug promocyjnych, polegajacych na przygotowaniu i przeprowadzeniu przez pozwang
kompleksowej reklamy produktéw powoda na terenie catej Polski.

Wyrokiem z dnia 24 czerwca 2013 r., zapadlym w sprawie o sygn. akt VIII GC 233/11, Sad Okregowy w B.:
1. oddalil powodztwo;

2. zasadzit od powoda na rzecz pozwanej kwote 7.200,00 zl (siedem tysiecy dwiescie zlotych) tytulem zwrotu kosztow
procesu;

3. nakazal zwréci¢ powodowi przez Sad Okregowy w B. kwote 500,00 zl (piecset zlotych) tytulem zwrotu
niewykorzystanej zaliczki na koszty stawiennictwa $wiadkow;

4. nakazal zwro6ci¢ pozwanej przez Sad Okregowy w B. kwote 500,00 zl (piecset zlotych) tytulem zwrotu
niewykorzystanej zaliczki na koszty stawiennictwa §wiadkow.

Podjete rozstrzygniecie, Sad Okregowy uzasadnil w nastepujacy sposob:

Bezspornie, powoda i pozwana laczyta umowa o wspoétpracy handlowej nr (...) zdnia 30.11.2007 r. wraz z zalacznikami
(k- 21 do 39) oraz umowa o wspdlpracy handlowej nr (...) wraz z zalacznikami (k-40 do 59).

W umowach tych zostaly ustalone m.in. warunki promocji handlowych (k-21,23,40,42). Bezsporne jest rowniez to,
ze pozwana wystawila powodowi faktury za ushlugi promocyjne o nr (...), (...), (...), (...), (...), (...), (.0, (., (..),
(...), (.0, (), (), (..) (k-60, 63, 66, 69, 75, 78, 79, 83, 86, 90, 93,96, 100, 103) oraz zostala wystawiona faktura
za ustugi marketingowe nr (...) (k-72). Faktury te zostaly przez powoda zaplacone poprzez kompensate z platnoéci
naleznej mu ceny z tytutlu sprzedazy pozwanej towarow.

Sad meriti przypomnial, ze powdd w sprawie, powotujgc sie na art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji, zarzucil, Ze uiszczone oplaty z tytulu promocji i marketingu sa w istocie tzw. ,optatami pétkowymi” i
stanowig czyn nieuczciwej konkurencji o jakim mowa w tym przepisie.

Sad a quo wskazal, ze oplaty p6tkowe to potoczna nazwa naleznoSci pobieranych przez nabywcoéw towaréw od ich
dostawcow w ramach lub obok umoéw sprzedazy towarow. Jak sama nazwa wskazuje okreSlenie ,,oplaty pétkowe”
wywodzi sie z tego, ze kupujacy domagali sie wynagrodzenia za wyeksponowanie towaru uprzednio nabytego od
dostawcy na korzystnym, z punktu widzenia sprzedazy, miejscu. Wynagrodzenie to pobierane byto obok marzy
handlowej, ktora jest r6znicg miedzy ceng placona przez kupujacego a ceng uprzednio zaplacong przez przedsiebiorce,
wynikajaca z kosztow i zysku przedsiebiorcy, przy czym marza moze by¢ wyrazona kwotowo lub w procentach. Przez
marze handlowa rozumie sie tez prowizje. (art. 3 ust. 1 pkt 6 oraz ust. 2 pkt. 2 ustawy z dnia 5.07.2001 r. o cenach
— Dz. U. Nr 97, poz. 1050 ze zm.).

W doktrynie i orzecznictwie, na co zwr6cil uwage powdd, dominuje poglad, ze ,oplaty potkowe” sa zasadniczo
niedozwolone, poniewaz stanowia dodatkowa oplate niezwigzana ze Swiadczona ustluga. Kontrowersje wynikaja
gtownie z faktu, ze uwaza sie, iz oplaty potkowe pobierane przy wykonywaniu uméw pomiedzy podmiotami o
nieporéwnywalnej sile rynkowej. Jednakze takie zalozenie automatycznie nie przesadza o naruszeniu ustawy o



nieuczciwej konkurencji. Nie mozna bowiem pomina¢ relacji wystepujacych pomiedzy kontrahentami w realnych
warunkach rynkowych, ktére moga istotnie sprzyja¢ rozwojowi dostawcow. Oplaty potkowe sa niezgodne z cyt. art.
15 ust. 1 pkt 4 ustawy tylko wtedy, jezeli sa to oplaty ,,za nic” tj. nie przynosza zadnej wymiernej korzy$ci dostawcom,
a s3 jedynie oplatami za wystawienie towaru do sprzedazy. W takim przypadku mamy do czynienia z dzialaniem
niezgodnym z ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, bowiem koszty sprzedazy towaru przez hipermarket
ostatecznemu nabywcy ponosi dostawca (zob. C. Banasinski, M. Bychowska ,Ekonomiczne aspekty stosowania art.
15 ust. 1 pkt. 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji” Przeglad Prawa Handlowego, pazdziernik 2011 r. str. 7).

Sad meriti dodal, Ze inna natomiast jest sytuacja w wypadku gdy dostawca uzyskuje okreSlong korzy$é. W
przypadku ustug marketingowych i promocyjnych korzyscia dla dostawcy jest zyskanie stalego kontrahenta, stalego
zrodla zbytu swoich towardw, zwiekszone zamoOwienia i tym samym zwiekszong sprzedaz, nawigzanie dalszej
wieloletniej wspoétpracy, czy wypromowanie marki dostawcy, z czego korzysta on nawet po rozwigzaniu kontraktu
z wielkopowierzchniowymi obiektami handlowymi, gdyz jego towary sa po prostu znane na rynku. ( C. B., M. B.

cytowany wyzej artykul).

W ocenie Sadu pierwszej instancji, w niniejszej sprawie, wbrew stanowisku powoda, pozwana wykonala ustugi
promocyjne i marketingowe. Jednoznacznie o tym $wiadcza dowody w postaci przedlozonych przez pozwanag
kontraktéw promocyjnych i gazetek reklamowych wydawanych przez pozwana. (k-158 do k-170).

O wykonaniu tych ushug Swiadcza rowniez zeznania $wiadkéw: M. B. (2), K. D., P. W, B. G.. Zdaniem Sadu meriti,
roéwniez $wiadek M. Z. ten fakt potwierdzil. Tak nalezy bowiem oceni¢ jego zeznania odnoszace sie do sprawdzania
ceny towaru, gdy byt w promocji i byl przedstawiony w gazetce.

Sad a quo podkreslil, ze powod przy tym nie wykazal, ze gdyby prowadzil dzialalnosé promocyjna i marketingowa we
wlasnym zakresie to koszty jej bylyby nizsze niz oplaty, ktére uiscit pozwane;j.

W tym miejscu, Sad a quo przywolal stanowisko z uzasadnienia wyroku S.N. z dnia 12.06.2008 r. (sygn. akt
III CSK 23/08, Lex nr 449921), ktoéry stwierdzil, iz element nieuczciwo$ci w dzialaniu kupujgcego (duzej sieci
handlowej) pojawia sie m.in. wowczas, gdy oplaty marketingowe, ponoszone przez dostawce do takiej sieci, bytyby
niewspoOlmiernie wiekszym obcigzeniem finansowym dla dostawcy niz koszty stworzenia przez dostawce samodzielnej
akcji marketingowe;j.

Poza tym, w ocenie Sadu meriti, powod przede wszystkim nie wykazal aby zapisy dotyczace ustug promocyjnych
zawarte w umowach byly jej narzucone i aby do podpisania uméw byl przez pozwang zmuszany. Swiadczy o tym,
przede wszystkim dotychczasowa wieloletnia wspdlpraca stron i fakt, ze przez wiele lat powdd nigdy zadnych
zastrzezen nie skladal. (zeznania $wiadkéw: M. B. (2), P. W., K. D., B. G.). Kwestie promocji byly przez strony
wielokrotnie omawiane w trakcie negocjacji i realizowane dopiero po podpisaniu kontraktéw promocyjnych (zeznania
swiadkéw: P. W., K. D., B. G.).

Powdd nigdy nie kwestionowal takiej formy promocji, ani faktu jej wykonania przez pozwana.

Zaznaczy¢ tez nalezy — wskazal Sad pierwszej instancji - ze powdd mailowo sam zwracal sie do pozwanej o
przeprowadzenie ustug marketingowych. (k-144, 151).

W tych okolicznoéciach, nie mozna uznaé, jak chce tego powod, ze zostaly jemu narzucone sporne oplaty. Oplaty
te bowiem wynikaja z waznie zawartych umoéw gospodarczych w ramach swobody kontraktowania na co slusznie
zwrdcila uwage pozwana w uzasadnieniu sprzeciwu.

Majac zatem na uwadze powyzsze okolicznosci, w ocenie Sagdu Okregowego, w sprawie nie mozna zarzuci¢ pozwanej
aby dopuscila sie czynu nieuczciwej konkurencji opisanego w art. 15 ust. 1 pkt 4 w zw. z art. 3 ust. 1 ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji.



Na marginesie, Sad a quo nadmienil, ze umowy, ktbére sa przedmiotem niniejszego sporu, byly standardowymi
umowami przygotowanymi przez pozwana, ktére strona pozwana zawierala z wieloma kontrahentami.( zeznania
Swiadka M. B. (2)). Po zakonczeniu wspolpracy handlowej, ktéra czesto trwala przez wiele lat, kontrahenci
wystepowali z podobnymi roszczeniami, jak w niniejszej sprawie, podnoszac w istocie takie same zarzuty prawne. W
wyniku zlozonych apelacji, Sad Apelacyjny w Gdansku m.in. dokonat oceny prawnej zawartych uméw:

W uzasadnieniu wyroku z dnia 7.03.2013r. sygn. akt I ACa(...) stwierdzil: ,,dyspozycja art. 15 ust 1 pkt 4 u.z.n.k. nie
sq objete bowiem takie sytuacje, w ktérych obowiazek Swiadczenia pienieznego powstaje jako ekwiwalent §wiadczen
kupujacego nieobjetych tre$cia umowy sprzedazy, a dopuszczalno$é ich zawarcia wynika z obowiazujacej zasady
swobody umoéw — art.353(1) k.c.”.

W uzasadnieniu wyroku z dnia 21.05.2008 r. sygn. akt I ACa (...) stwierdzil: ,za niedopuszczalne uzna¢ nalezy
przyjecie, iz w kazdym przypadku pobieranie tego typu dodatkowych oplat przez sie¢ handlowa stanowi czyn
nieuczciwej konkurencji. By mozna méwi¢ o czynie nieuczciwej konkurencji oplaty te musza mie¢ charakter
nieuczciwy”. ,Nie ulega watpliwoéci, Ze strony w ramach swobody kontraktowania, na co zreszta zwrécil uwage Sad
Okregowy, moga przy zawieraniu umowy ustali¢, oprocz podstawowych Swiadczenn wynikajacych z danego stosunku
prawnego, rowniez ustugi dodatkowe, przewidujac jednoczesnie za to odpowiednie wynagrodzenie”.

Rowniez w uzasadnieniu wyroku z dnia 19.04.2013 r. sygn. akt V ACa (...) wskazal: ,hipoteza czynu nieuczciwej
konkurencji unormowanego w art.15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. jest bowiem uwarunkowanie przyjecia do sprzedazy od
uzyskania za to od dostawcy oplat. Ot6z z taka sytuacja mamy do czynienia woéwczas, gdy odbiorca narzuca dostawcy
takie oplaty bez spelnienia przez niego $wiadczenia wzajemnego i bez negocjacji. Nie mozna jednak wykluczy¢, ze
miedzy dostawca a kupujacym moga by¢ nawiazane relacje umowne, ktore beda uzasadnialy obowigzek $wiadczenia
pienieznego po stronie dostawcy wowczas, gdy beda one stanowily ekwiwalent Swiadczen ze strony kupujacego,
polegajacego na innych §wiadczeniach niz sprzedaz samego towaru. Sama okoliczno$¢, ze projekt umowy zostal
sporzadzony przez kupujacego i przestany do akceptacji nie oznacza jeszcze, ze dostawca pozbawiony byl jakiejkolwiek
mozliwo$ci negocjacji warunkéw umowy. Taka okoliczno§¢ musiataby wynikaé z ustalen faktycznych w danej sprawie.
Dyspozycja art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. nie sa zatem objete takie sytuacje, w ktérych obowiazek §wiadczenia pienieznego
powstaje jako ekwiwalent §wiadczen kupujacego, nieobjetych tre$cia umowy sprzedazy. Dopuszczalno$c ich zawarcia
wynika z obowigzujacej zasady swobody umoéw (art.. 353(1) k.c.)”.

Z tych tez wszystkich wzgledow, majac na uwadze okolicznoSci calej sprawy, zdaniem Sadu pierwszej instancji,
stwierdzi¢ nalezalo, ze roszczenie oparte na zarzucie naruszenia art. 15 ust. 1 pkt 4 w zw. z art. 3 ust. 1 u.k.n.z. okazalo
sie bezzasadne, bowiem powdd nie wykazal, aby pozwana dopusScila sie czynu nieuczciwej konkurencji.

O kosztach postepowania, Sad a quo orzekl na podstawie art. 98 § 11 § 3 kpc w zw. z art. 99 kpc, stosownie do wyniku
sprawy. Powod jako przegrywajacy sprawe zobowigzany zostal do zwrotu na rzecz pozwanej poniesionych przez nig
kosztow postepowania przed sadem, przy czym Sad Okregowy zasadzil pozwanej wynagrodzenie radcy prawnego w
wysokos$ci podwojnej stawki okreslonej w § 6 pkt 6 w zw. z § 2 pkt 1i 2 rozporzadzenia Ministra SprawiedliwoSci z dnia
28 wrze$nia 2002 r. w sprawie oplat za czynnoéci radcoOw prawnych oraz ponoszenia przez Skarb Panstwa kosztow
pomocy prawnej udzielonej przez radce prawnego ustanowionego z urzedu (Dz. U. Nr 163, poz. 1349 z p6zn. zm.).

Powyzsze rozstrzygniecie w czeSci objetej punktem 11 2 sentencji, zaskarzyl apelacja powod i zarzucajac:

1. naruszenie przepisow postepowania w postaci art. 328 § 2 k.p.c.iart. 233 §1k.p.c. poprzez brak jakiejkolwiek oceny
wiarygodnos$ci i mocy dowodéw oraz brak wskazania w uzasadnieniu zaskarzonego wyroku przyczyn, dla ktérych
odméwil wiarygodnosci i mocy dowodowej zeznaniom éwiadka M. Z. oraz powoda - K. Z. - oraz przyczyn, dla ktérych
uznal zeznania powolanych przez strone pozwang Swiadkow za wiarygodne,

2. bledy w ustaleniach faktycznych oraz naruszenie przepis6w postepowania w postaci art. 233 § 1 k.p.c. poprzez brak
wszechstronnego rozwazenia zebranego materialu dowodowego polegajace w szczegblnosci na:



a) blednym ustaleniu, ze powdd ,,nie wykazatl aby zapisy dotyczace ustug promocyjnych, zawarte w umowach byly jej
narzucone i aby do podpisania uméw byl przez pozwana zmuszany", mimo, ze z zebranego materialu dowodowego
wynika, ze uiszczanie przedmiotowych oplat bylo warunkiem prowadzenia wspoélpracy miedzy stronami,

b) blednym ustaleniu, ze ,,pow6d nigdy zadnych zastrzezen nie skladal” oraz ze ,powdd nigdy nie kwestionowal takiej
formy promocji, ani faktu jej wykonania przez pozwana", mimo, Ze z zebranego materialu dowodowego wynika, ze
strona powodowa kwestionowala podczas negocjacji zasadnosé pobierania oplat,

¢) blednym ustaleniu, ze ,pow6d mailowo sam zwracal sie do pozwanej o przeprowadzenie ustug marketingowych",
pomimo braku dowodéw potwierdzajacych takie ustalenie,

d) blednym ustaleniu, ze pozwana wykonala uslugi promocyjne i marketingowe. Jednoznacznie o tym $wiadcza
dowody w postaci przedlozonych przez pozwana kontraktéw promocyjnych i gazetek reklamowych wydawanych przez
pozwana, (k-158 do k-170) O wykonaniu tych uslug §wiadcza réwniez zeznania §wiadkéw..", pomimo braku dowodow
potwierdzajacych takie ustalenie,

e) blednym ustaleniu, ze ,,w przypadku ustug marketingowych i promocyjnych korzyscig dla dostawcy jest zyskanie
stalego kontrahenta, stalego zrédla zbytu swoich towarow, zwiekszone zamowienia i tym samym zwiekszona sprzedaz,
nawigzanie dalszej — wieloletniej wspolpracy, czy wypromowanie marki dostawcy, z czego korzysta on nawet po
rozwigzaniu kontraktu z wielkopowierzchniowymi obiektami handlowymi, gdyz jego towary sg po prostu znane na
rynku", pomimo braku dowodéw potwierdzajacych takie ustalenie,

f) blednym ustaleniu, ze ,kwestie promocji byly przez strony wielokrotnie omawiane w trakcie negocjacji i realizowane
dopiero po podpisaniu kontraktéw promocyjnych"”, pomimo braku dowodéw potwierdzajacych takie ustalenie,

g) braku ustalenia, ze strona powodowa nie byla zainteresowana ,ustugami" strony pozwanej,
h) braku ustalenia, ze pobieranie przedmiotowych oplat utrudnialo stronie powodowej dostep do rynku,

3. naruszenie prawa materialnego w postaci art. 15 ust. | pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji poprzez
bledna wykladnie polegajaca na tym, ze zdaniem Sadu I instancji dla zastosowania tego przepisu konieczne jest
wykazanie, ze ,,gdyby [strona powodowa - przyp. str. powod.] prowadzila dzialalno$é promocyjna i marketingowa we
wlasnym zakresie to koszty jej bylyby nizsze niz oplaty, ktére uiscila pozwanej", mimo, ze wykladnia taka sprzeczna
jest z treScig powyzszego przepisu,

4. naruszenie prawa materialnego w postaci art. 15 ust. | pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji poprzez
bledng wykladnie polegajaca na tym, ze zdaniem Sadu I instancji dla zastosowania tego przepisu konieczne jest
wykazanie, Ze strona powodowa kazdorazowo kwestionowala przedmiotowe oplaty,

5. naruszenie prawa materialnego w postaci art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji poprzez
bledna wykladnie polegajaca na tym, ze zdaniem Sadu I instancji wykonanie ,uslugi" na rzecz dostawcy przesadza o
niemozno$ci zakwalifikowania danych oplat za oplaty za przyjecie towaru do sprzedazy, mimo ze taka przestanka nie
zostala okreslona w ww. przepisie,

6. naruszenie prawa materialnego w postaci art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji poprzez
bledne niezastosowanie, ktore polegalo na blednym przyjeciu, ze oplaty pobierane przez strone pozwang od strony
powodowej nie s oplatami za przyjecie towaru do sprzedazy;

wnibst o:

1. zmiane zaskarzonego wyroku poprzez uwzglednienie powodztwa w catoéci,



2. zasadzenie od strony pozwanej na rzecz strony powodowej zwrotu kosztow procesu wg wniosku zawartego w pozwie
za I instancje i doprecyzowanego w spisie kosztow oraz wg norm przepisanych za II instancje; ewentualnie o:

3. uchylenie zaskarzonego wyroku i przekazanie sprawy do ponownego rozpoznania Sadowi 1 instancji, z
uwzglednieniem kosztow procesu wg norm przepisanych za II instancje.

Sad Apelacyjny ustalil i zwazyl, co nastepuje:
Apelacja powoda nie zastugiwala na uwzglednienie.

Sad Apelacyjny, podziela i przyjmuje za swoje, wszystkie istotne dla rozstrzygniecia, ustalenia Sadu pierwszej instancji
oraz dokonang ocene prawna, o ile ponizej, nie uznal odmiennie.

1. Na wstepie, przypomnie¢ nalezy ugruntowang w judykaturze regule, a mianowicie, ze w wypadku wyroku
oddalajacego apelacje, wydanego na podstawie materialu zgromadzonego w postepowaniu w pierwszej instancji, sad
odwolawczy nie musi powtarza¢ dokonanych prawidlowo ustalen; wystarczy stwierdzenie, ze ustalenia sadu pierwszej
instancji podziela i przyjmuje za wlasne. Konieczne jest jednak ustosunkowanie sie do wszystkich zarzutéw apelacji
(por. wyrok SN z dnia 23.02.2006 r., IT CSK 126/05, niepublikowany, zamieszczony w LEX nr 179973).

Przywotla¢ takze nalezy zasade, wedtug ktoérej Sad drugiej instancji rozpoznajacy sprawe na skutek apelacji nie jest
zwigzany przedstawionymi w niej zarzutami dotyczacymi naruszenia prawa materialnego, wigza go natomiast zarzuty
dotyczace naruszenia prawa procesowego; w granicach zaskarzenia bierze jednak z urzedu pod uwage niewazno$c
postepowania (por. uchwala skltadu 7 sedziéw SN z dnia 31.01.2008 r., ITI CZP 49/07, opublikowana w OSNC 2008

z. 6 poz. 55).
W przedmiotowej sprawie nie wystepuja okolicznoSci, ktére moglyby Swiadczyé o niewaznoSci postepowania.

Powdd sformulowal w apelacji sze$é gtownych zarzutéw dotyczacych naruszenia, zar6wno norm prawa materialnego,
jak i norm prawa procesowego.

W pierwszym rzedzie, nalezalo sie odnie$¢ do zarzutéw formalnych, bowiem, brak uchybien w tym zakresie, stwarzal
dopiero mozliwoé¢ dokonania oceny prawidlowosci zastosowania norm prawa materialnego.

2. Nieuzasadniony okazal sie zarzut sformulowany w punkcie 1 petitum apelacji.

Wskazaé nalezy, ze w mys$l dyspozycji art. 328 § 2 k.p.c. uzasadnienie wyroku powinno zawiera¢ wskazanie podstawy
faktycznej rozstrzygniecia, a mianowicie: ustalenie faktow, ktore sad uznal za udowodnione, dowodo6w, na ktérych sie
oparl, i przyczyn, dla ktérych innym dowodom odmoéwil wiarygodnosci i mocy dowodowej, oraz wyjaénienie podstawy
prawnej wyroku z przytoczeniem przepisOw prawa.

Z kolei, gdy chodzi o zarzut naruszenia art. 328 § 2 k.p.c., to przypomnie¢ nalezy, ze zarzut ten moze znalez¢
zastosowanie w tych wyjatkowych sytuacjach, w ktorych tre$¢ uzasadnienia orzeczenia sadu uniemozliwia calkowicie
dokonanie oceny toku wywodu, ktéry doprowadzil do wydania orzeczenia (tak m.in. SN w wyroku z dnia 24.02.2006 .,
II CSK 136/ 05, zamieszczonym w LEX nr 200973 czy w wyroku z dnia 27.03.2008 r., ITII CSK 315/07, zamieszczonym
w LEX nr 390105).

W przedmiotowej sprawie, nie zachodzi taka sytuacja, aby tre$¢ uzasadnienia orzeczenia Sadu pierwszej instancji,
uniemozliwiala Sagdowi Apelacyjnemu dokonanie oceny i kontroli zapadlego wyroku. Wrecz przeciwnie, sporzadzone
uzasadnienie dalo Sagdowi Apelacyjnemu nie tylko mozliwo$¢ utwierdzenia sie w stusznoéci orzeczenia wydanego przez
Sad a quo, ale takze pozwolilo na uznanie zarzutéw powoda, zawartych w tresci jego apelacji, jako polemicznych i
nieprzekonywujacych.



Whbrew twierdzeniom powoda, Sad meriti podal podstawe faktyczng rozstrzygniecia, a mianowicie fakty, ktére uznat
za udowodnione i dowody, na ktérych sie opart. Nadto, Sad a quo wyjasnil podstawe prawng wyroku z przytoczeniem
przepis6w prawa.

OczywiScie, nie ulega watpliwoSci, ze przedmiotowe uzasadnienie zostalo sporzadzone wbrew przyjetym standardom.
W nieuzasadniony sposoéb zostala nadmiernie rozbudowana cze$¢ historyczna. Z kolei, nie zostala jednoznacznie
wyodrebniona cze$¢ ustalajaca podstawe faktyczng rozstrzygniecia oraz cze$¢ stanowigca rozwazania Sadu
orzekajacego. Fakty przewijaja sie pomiedzy rozwazaniami oraz przywolanymi pogladami judykatury i doktryny
prawa. Jednakze, w ocenie Sadu ad quem wnikliwie zapoznanie sie ze sporzadzonym uzasadnieniem dalo podstawe
do uchwycenia toku rozumowania Sadu a quo. Bowiem, ustalone fakty zostaly zaprezentowane, m.in.: umowy laczace
strony, korespondencja mailowa, negocjacje pomiedzy stronami, brak sprzeciwu ze strony powodowej co do formy
promocji jej towaréw, fakt promocji towaréw powoda. Sad meriti podat rowniez dowody, na ktorych poczynit ustalenia
faktyczne, wskazujac je w nawiasach. Sad pierwszej instancji wymieniajac dowody, na ktorych sie opart (np. k. 356
akt), de facto, przyznal, ze uznat te Srodki dowodowe za wiarygodne. Taka forma wistocie oddaje uregulowanie zawarte
wart. 328 § 2k.p.c., w zakresie dowodow, ktore postuzyly do stworzenia stanu faktycznego. Bowiem, cytowany przepis,
w zasadzie, wymaga podania przyczyn tylko w zakresie srodkéw dowodowych, ktorym Sad orzekajacy odmowil
wiarygodnos$ci i mocy dowodowej. Niewatpliwie, w uzasadnieniu Sadu pierwszej instancji zabraklo na ten temat
jednoznacznych wypowiedzi. Jednakze majac na wzgledzie takie sformulowania, jak: ,powdd przy tym nie wykazal, ze
gdyby prowadzil dziatalno$¢ promocyjng i marketingowa we wlasnym zakresie to koszty jej bylyby nizsze niz oplaty,
ktore uiscil pozwanej”, czy ,powdd przede wszystkim nie wykazat aby zapisy dotyczace uslug promocyjnych zawarte
w umowach byly jej narzucone i aby do podpisania uméw byl przez pozwana zmuszany”, nalezy przyjaé, ze Sad a
quo nie dal wiary stronie powodowej, uznajac jej twierdzenia za golostowne, niepoparte odpowiednim materialem
dowodowym.

Poza tym, wbrew twierdzeniom apelacji, Sad meriti nie zdyskredytowal w caloéci zeznan §wiadka M. Z.. Bowiem, jego
wypowiedzi postuzyly Sagdowi m.in. do ustalenia faktu w postaci wykonania przez pozwang na rzecz powoda uslug
promocyjnych i marketingowych (k. 356 akt).

Reasumujac, zdaniem Sadu odwolawczego, sporzadzone przez Sad pierwszej instancji uzasadnienie, pomimo
pewnych wadliwo$ci, umozliwialo dokonanie oceny toku wywodu, ktory doprowadzit do wydania orzeczenia.

3. W ocenie Sadu ad quem, chybiony okazal sie rowniez zarzut sformulowany w punkcie 2 petitum apelacji.

Poprzedzajac dalszy wywdd, trzeba przypomnie¢ na wstepie, ze aby moc rozwazaé kwestie ewentualnej wadliwosci
poczynionych przez Sad orzekajacy ustalen faktycznych, nalezy w pierwszym rzedzie, poddac analizie ocene zebranego
materiatu dowodowego. Nalezy bowiem podkresli¢, ze w zakresie wykazywania okre$lonych uchybien postepowania
dowodowego, funkcjonuje swoista gradacja. Najpierw dowody powinny by¢ prawidlowo zebrane, nastepnie wlasciwie
ocenione przy uwzglednieniu zasad wynikajacych z treéci art. 233 k.p.c., z kolei za§ powinny byé¢ poczynione
odpowiednie ustalenia faktyczne.

Powod nie wykazal aby Sad pierwszej instancji popehil jakiekolwiek bledy podczas gromadzenia materialu
dowodowego.

Zatem aktualnie, nalezalo rozwazy¢, czy zgromadzony material dowodowy, zostal wlasSciwie oceniony. Zarzut taki
pojawil sie, zar6wno w punkcie 1, jak i w punkcie 2 petitum apelacji.

Wskazano juz powyzej, ze Sad a quo nie wypowiedzial sie w tym zakresie w sposéb jasny, konkretny, precyzyjny, w
szczegoblnosci, gdy chodzi o $rodki dowodowe, ktorym odmoéwil wiarygodnosci i mocy dowodowe;.

Podkreslono jednakze powyzej, ze z poszczegbdlnych zapisow uzasadnienia, wynika, ze Sad meriti odmoéwit wiary
zeznaniom powoda i w znacznej czeéci zeznaniom §wiadka M. Z., poniewaz twierdzenia strony powodowej nie znalazly



pokrycia w innym materiale dowodowym. Poza tym, nic nie stalo na przeszkodzie, aby Sad Apelacyjny — jako sad
merytoryczny — doprecyzowal te ocene.

Ot6z, zdaniem Sadu odwolawczego, same twierdzenia strony powodowej, poparte wypowiedziami M. Z., to zbyt skapy
material dowodowy, w konfrontacji z innymi dowodami w postaci dokumentéw i zeznan wielu Swiadkow. Wersja
powoda, w zasadzie tkwila tylko i wylacznie w golostlownych twierdzeniach, niepopartych stosownym materialem
dowodowym, o czym mowa bedzie jeszcze ponizej.

W rezultacie, brak bylo podstaw do tego, aby wersji przyjetej przez Sad pierwszej instancji, przeciwstawié¢ skuteczny
zarzut.

Tym bardziej, ze gdy chodzi o zarzut naruszenia przepisu art. 233 § 1 k.p.c., a wiec normy zakres$lajacej Sagdowi granice
oceny zebranego materialu dowodowego, to przypomnie¢ nalezy, ze do jego naruszenia mogloby doj$¢ tylko wowczas,
gdyby skarzacy wykazal uchybienie podstawowym regulom sluzacym ocenie wiarygodnosci i mocy poszczeg6lnych
dowodow, tj. regulom logicznego myslenia, zasadzie do§wiadczenia zyciowego i wlaéciwego kojarzenia faktoéw (tak
m.in. SN w wyroku z dnia 16.12.2005 r., III CK 314/05, niepublikowanym, zamieszczonym w LEX nr 172176).

Powyzsza regule, nalezy rozwingé i rozumie¢ w ten sposob, ze nawet, jezeli na podstawie zebranego materialu
dowodowego, mozna wywnioskowaé inna wersje wydarzen, zgodna z twierdzeniami skarzacego, ale jednoczesnie,
wersji przyjetej przez Sad pierwszej instancji nie mozna zarzuci¢ razacego naruszenia szeroko pojetych regul
inferencyjnych, to stanowisko skarzacego stanowié¢ bedzie tylko i wylacznie polemike ze stusznymi i prawidlowymi
ustaleniami Sadu.

Ustalenia faktyczne Sadu Okregowego oraz dokonana przez ten Sad ocena prawna tych okoliczno$ci, w ocenie Sadu
Apelacyjnego, nie wykroczyly poza granice swobodnej oceny dowodéw, wyznaczonych dyspozycja art. 233 § 1 k.p.c.

Whiesiona apelacja nie zawiera przekonywujacej argumentacji, ktéra moglaby wskazywac na to, ze Sad meriti naruszyt
podstawowe zasady logicznego rozumowania i inferencji. Wskazywane przez apelujacego sprzeczno$ci w zeznaniach
np. M. B. (2) czy P. W., tak naprawde stanowily wyraz jego swoistej interpretacji tych wypowiedzi. Wcale, wbhrew
twierdzeniom apelacji, zeznania te nie §wiadcza o narzucaniu ustlug promocyjnych i marketingowych.

Zaproponowanym przez skarzacego materialem dowodowym - ktéry mialby stanowié¢ kontrargumenty przeciwko
ustaleniom co do braku narzucenia uslug promocyjnych i marketingowych, braku sprzeciwu ze strony powoda,
zwracaniu sie powoda o przeprowadzenie ustug marketingowych, wykonywaniu przez pozwang na rzecz powoda tych
ustug, ocenie tych ustug, wielokrotnym omawianiu kwestii promocyjno — marketingowych — okazaly sie tylko jego
wlasne zeznania i zeznania M. Z..

W rezultacie, w ocenie Sadu ad quem, zarzut naruszenia dyspozycji art. 233 § 1 k.p.c. okazat sie chybiony.

W zwiazku z tym, pojawila sie potrzeba analizy zmierzajaca do udzielania odpowiedzi na pytanie, czy na podstawie
wlasciwie zebranego materialu dowodowego, ocenionego w sumie przy zachowaniu granic wytyczonych dyspozycja
art. 233 § 1 k.p.c., Sad a quo poczynit odpowiednie ustalenia faktyczne.

Podkreslono juz powyzej, ze skarzacy w punkcie 2 petitum apelacji podwazyl szereg ustalen poczynionych przez
Sad a quo. Wskazat réwniez, ze pewnych ustalen Sad nie poczynil, np. nie ustalil, Ze strona powodowa nie
byla zainteresowana uslugami pozwanej oraz nie ustalil, Ze pobieranie przedmiotowych oplat utrudnialo stronie
powodowej dostep do rynku. Nalezy jednak ponownie wskazaé, ze w istocie, bledy w poczynionych ustaleniach badz
brak danych ustalen, powod opieral tylko na swoich i syna zeznaniach.

Np. zdaniem Sadu a quo rzeczone maile stanowily inicjatywe powoda co do realizacji omawianych uslug. Tymczasem,
innego zdania jest powdd, twierdzac, ze stanowily one jedynie potwierdzenie poczynionych ustalen.



Tymczasem, w ocenie Sadu odwolawczego, analiza treéci rzeczonych maili (k. 140-157 akt), w zadnej mierze,
nie podwaza koncepcji przyjetej przez Sad Okregowy. Wrecz przeciwnie, poszczegbdlne sformulowania (prosze o
umieszczenie...k. 151 akt, potwierdzam udziat w akgcji...k. 144 akt), §wiadcza nie tylko o dobrej wspdlpracy pomiedzy
stronami, ale w istocie o tym, ze w pewnych sytuacjach, powdd wystepowal z wnioskiem o §wiadczenie przez pozwang
na jego rzecz okre$lonych ustug promocyjnych czy marketingowych.

Podobnie nie mozna sie zgodzic¢ z twierdzeniami strony powodowej na temat oceny warto$ci tzw. gazetek reklamowych
w zakresie §wiadczonych przez pozwana ustug.

W tym zakresie, powdd ponownie prezentuje inny poglad, jednakze nie tylko, ze pochodzacy wylacznie z jego
wypowiedzi, ale nadto, sprzeczny z innym materialem dowodowym.

Otoz, z poszczeg6lnych gazetek wynikalo, ze marka powoda byla prezentowana (k. 164 akt). Nie byly wiec to towary
anonimowe czy przedstawiane pod marka P.. W innym miejscu produkt powoda, poza tym, ze widniejacy pod jego
marka, zostal opatrzony zapisem ,super okazja!” (k. 166 akt). Z kolei, produkt powoda, widniejacy pod jego marka,
zostal umieszczony w ramce z innymi towarami pod hastem ,nizsza cena!” (k. 168 akt). W kolejnej gazetce, produkt
powoda, widniejacy pod jego marka, zostal wyeksponowany nie tylko poprzez swoiste powiekszenie, ale takze poprzez
opatrzenie go haslem ,super okazja!” (k. 170 akt). W kolejnej gazetce, produkt powoda — (...) L., zaprezentowano jako
(...) (k. 160 akt).

W ocenie Sadu ad quem, podane powyzej przyklady jednoznacznie wskazuja na to, ze pozwana wywigzywala sie z
umowy zawartej z powodem w zakresie Swiadczenia na jego rzecz ustug promocyjnych i marketingowych.

W opinii Sadu Apelacyjnego, stusznie ustalil Sad pierwszej instancji, ze Swiadczenie powyzszych uslug, stanowilo
ewidentng korzy$¢ po stronie powoda. Jego towary byly eksponowane pod jego wlasna marka. Czesto opatrywane
byly odpowiednimi hastami promocyjnymi. Niewatpliwie, rzeczone akcje promocyjne wplywaly na rozpoznawalnoéc
produktéw powoda, a w rezultacie mialy wplyw na ich sprzedaz. Wbrew twierdzeniom powoda, nie ma tu znaczenia
okoliczno$¢, ze te towary stanowily juz wlasno$¢ pozwanej. Logiczne rozumowanie wskazuje bowiem na to, ze im
wiecej towaru, pochodzacego od powoda sprzeda pozwana, to tym wiecej tego towaru ponownie zamoéwi u niego w
przyszlo$ci.

Stusznie stwierdzil Sad meriti — a poglad taki wyrazony zostat w judykaturze Sadu Najwyzszego — ze powdd mogh
dowodzié, ze prowadzone akcje promocyjne nie stanowily ekwiwalentnego $wiadczenia ze strony pozwanej. W
szczegoblnosci, powdd mogl podjac inicjatywe dowodowa i staraé sie wykazaé, ze przeprowadzenie akcji promocyjnej
we wlasnym zakresie byloby tansze, niz Swiadczone ze strony pozwanej. Powo6d jednakze, nie wykazal takich
okoliczno$ci.

W rezultacie, Sad Apelacyjny uznal, ze w $wietle zebranego materialu dowodowego, Sad meriti nie dopuscil sie bledow
w poczynionych ustaleniach faktycznych. Apelujacy przedstawil w tredci apelacji oraz w piémie procesowym z dnia 12
wrzesnia 2013 r., szeroka argumentacje, obrazujaca jego ocene i punkt widzenia w przedmiotowej sprawie. Jednakze,
swoja wersje wydarzen oparl gléwnie na swoich zeznaniach i zeznaniach M. Z., bez jakiegokolwiek przekonywujacego
odniesienia do innych dowodéw zebranych w sprawie.

4. Nieuzasadnione okazaly sie zarzuty naruszenia prawa materialnego sformulowane w punktach: 3, 4, 51 6 petitum
apelacji.

Na wstepnie przypomnie¢ nalezy, ze my$l art. 15 ust. 1 pkt. 4 ustawy z dnia z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji (jednolity tekst Dz. U. Nr 153 z 2003 1. poz. 1503 ze zm.), powolywanej w dalszej czeSci
uzasadnienia, jako ,ustawa”, czynem nieuczciwej konkurencji jest utrudnianie innym przedsiebiorcom dostepu do
rynku, w szczegblnoS$ci przez pobieranie innych niz marza handlowa oplat za przyjecie towaru do sprzedazy.



Strony, jak i Sad pierwszej instancji, przywolali szereg orzeczen, zaréwno Sadu Najwyzszego, jak i sadow
powszechnych.

Na pierwszy rzut oka, dokonujac analizy tych judykatéw, mozna by odnies¢ wrazenie, ze niektore z tych orzeczen sg
sprzeczne miedzy soba.

Ot6z, bytoby to mylne aprioryczne zalozenie. Istota zagadnienia tkwi bowiem w tym, ze tre$¢ poszczegdlnych wyrokow
uzalezniona byla od konkretnego stanu faktycznego, wyprowadzonego z danego materialtu dowodowego. Zauwazy¢
bowiem nalezy, ze cyt. art. 15 ust. 1 pkt. 4 ustawy nie daje jednego uniwersalnego rozwiazania w kazdej sytuacji, gdy
obok marzy pobierane sg inne oplaty. Wszystko bowiem zalezy od tego, czy okre$lona oplata zostala bezpodstawnie
narzucona, czy oplata taka zostala naliczona za sam fakt przyjecia towaru (a wiec ,za nic”), czy wreszcie zostala
ustalona w sposob nieekwiwalentny. We wszystkich tych przypadkach niewatpliwie wystepowalby czyn nieuczciwej
konkurencji w postaci utrudniania innym przedsiebiorcom dostepu do rynku.

Jednakze, w przeciwnym razie, a wiec, gdyby nie wystepowaly wskazane powyzej sytuacje narzucenia optat czy braku

ich ekwiwalentnoéci, pierwszenstwo nalezy przyznaé zasadzie swobody kontraktowania (art. 353" k.c.).

Zatem, w kazdym przypadku, rozstrzygniecie sprawy bedzie uzaleznione od materialtu dowodowego przedstawionego
przez strony i od konkretnych ustalen faktycznych poczynionych na podstawie tego materiatu.

W ocenie Sadu ad quem, w przedmiotowej sprawie, powod nie zdolal wykazaé i udowodnié¢, aby dzialanie pozwane;j
nosilo znamiona czynu nieuczciwej konkurencji.

Wrecz przeciwnie, to strona pozwana skutecznie wykazala, ze w okolicznoSciach niniejszej sprawy, brak bylo
przeslanek po temu, aby uzna¢, ze ushlugi promocyjne i marketingowe zostaly powodowi narzucone, badz aby
nawiazanie stosunkéw handlowych pomiedzy stronami bylo jednoznacznie uzaleznione od dokonania uzgodnien
w zakresie akcji promocyjnych. Wreszcie, pozwana wykazala, ze w zamian za oplaty ze strony powoda, Swiadczyla
odpowiednie ustugi promocyjno — marketingowe. Powdd nie wykazatl — a jego obciazal ten dowdd — aby Swiadczenia
stron nie byly ekwiwalentne. Pow6d — co bylo juz podkreslane powyzej - w zasadzie zaproponowal tylko dowdd z
wlasnych zeznan i zeznan $wiadka M. Z.. Oczywiécie, a priori brak jest jakichkolwiek przestanek aby zdezawuowaé
zeznania czy strony, czy tez Swiadka blisko z nig zwiazanej. Jednakze, w sytuacji, gdy wypowiedzi tych oséb
nie znajduja oparcia w pozostalym, obszernym materiale dowodowym, to zachodzi podstawa do przyjecia ich
golostownosci. Argumentacja powoda, zasadzala sie gléwnie na przedstawieniu swojej, indywidualnej interpretacji,
czy to zeznan §wiadkow, czy treéci maili czy tez treSci gazetek reklamowych. Jednakze, wnikliwa analiza tych dowodow,
zdaniem Sadu odwolawczego, prowadzila do zgola odmiennego zapatrywania, zdecydowanie blizszego temu, ktore
przyjal Sad pierwszej instancji.

W tym stanie rzeczy, Sad Apelacyjny, na podstawie art. 385 k.p.c., oddalil apelacje, jako bezzasadna.

Z kolei, o kosztach postepowania apelacyjnego, orzeczono na podstawie art. 108 § 1,981 99 k.p.c.wzw.z§2ust. 1i2w
zw. z § 6 pkt 6 w zw. z § 12 ust. 1 pkt. 2 rozporzadzenia Ministra Sprawiedliwo$ci z dnia 28 wrze$nia 2002 r. w sprawie
oplat za czynno$ci radcéw prawnych oraz ponoszenia przez Skarb Panstwa kosztéw pomocy prawnej udzielonej przez
radce prawnego ustanowionego z urzedu (jednolity tekst Dz. U. z 2013 1. poz. 490).

Na koszty te skladato sie wynagrodzenie pelnomocnika pozwanej w kwocie 2700 z}.

Skoro powdd przegral postepowanie apelacyjne, to winien zwrdci¢ pozwanej poniesione przez nig koszty procesu.



