Sygn. akt V ACa 217/15

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 21 sierpnia 2015 1.

Sad Apelacyjny w Gdansku — Wydzial V Cywilny

w skladzie:
Przewodniczacy: SSA Zbigniew Kozma
Sedziowie: SA Ewelina Jokiel
SO del. Wojciech Modrzynski (spr.)
Protokolant: st. sekretarz sagdowy Justyna Stankiewicz

po rozpoznaniu w dniu 21 sierpnia 2015 r. w Gdansku na rozprawie

sprawy z powodztwa (...) spolki z ograniczong odpowiedzialno$cia w miejscowosci W.
przeciwko (...) spblce z ograniczona odpowiedzialnoscia w G.

o zaplate

na skutek apelacji powoda

od wyroku Sadu Okregowego w B.

z dnia 10 grudnia 2014 r. sygn. akt VIII GC 26/14

I. oddala apelacje;

II. zasadza od powoda na rzecz pozwanego kwote 2700 (dwa tysiace siedemset) zlotych tytulem zwrotu kosztow
postepowania apelacyjnego.

Na oryginale wlaSciwe podpisy
V ACa 217/15

UZASADNIENIE

Wyrokiem z dnia 10 grudnia 2014 roku Sad Okregowy w B. oddalit powddztwo (...) spétka z 0.0. we W. przeciwko
(...) spotka z 0.0. w G. i zasadzil od powoda na rzecz pozwanego kwote 3.617 z} tytulem zwrotu kosztow procesu oraz
zasadzil od powoda na rzecz Skarbu Panstwa Oddzialu (...) Sadu Okregowego w B. kwote 58,51 zl tytulem zwrotu
kosztow $wiadka wylozonych tymczasowo przez Skarb Panhstwa.

Powyzszy wyrok Sad Okregowy oparl na nastepujacym stanie faktycznym:



W dniu 29 marca 2010 roku A. G. (1) prowadzaca dzialalnoé¢ gospodarcza pod firma (...) A. G. (1) i pozwana podpisaly
umowe o wspdlpracy handlowej nr (...), zgodnie z ktéra A. G. zobowiazala sie do dostarczania wlasnym transportem,
na wlasny koszt i ryzyko oraz do sprzedazy pozwanej (...) na zasadach okre$lonych w tejze umowie i jej zalacznikach,
ktore stanowily jej integralna cze$¢. W imieniu A. G. umowe podpisat jej pelnomocnik M. G. (1). We wstepie do umowy
A. G. o$wiadczyla, ze zapoznala sie z trescia zalacznikow do umowy i ze w pelni akceptuje ich tresc.

W (...) umowy strony ustalily m.in. Ze ceny katalogowe towar6éw ustalone przez strony moga zostaé pomniejszone
o rabaty oraz upusty przyznane przez dostawce zamawiajagcemu w wyniku negocjacji prowadzonych przez strony.
Szczegdlne zasady kalkulacji upustow oraz rabatéow zostaly ustalone w tresci zalgcznika(...) - ,,0g6lne Warunki
Handlowe”.

Zgodnie z(...)Zalacznika (...)Jdo umowy, strony zapisaly, ze dostawca moze zleci¢ zamawiajacemu Swiadczenie za
wynagrodzeniem ustug marketingowych, polegajacych na gromadzeniu i opracowywaniu danych statystycznych
dotyczacych rotacji towaréw pomiedzy zamawiajacym a poszczeg6lnymi sklepami (...). Za Swiadczenie tych ustug
dostawca zobowigzal sie zaplaci¢ zamawiajagcemu wynagrodzenie netto w wysokosSci 3 % kwartalnych obrotow. W
my$l za$ (...) tego Zalacznika dostawca zamowil u zamawiajacego promocje dostarczonych przez dostawce marek
produktéow w gazetkach promocyjnych wydawanych przez zamawiajacego. Strony wskazaly, w (...) (...) zalacznika, ze
informacje zawarte w gazetkach promocyjnych, maja na celu promowanie towaréw dostarczonych przez dostawce w
celu maksymalizacji ich sprzedazy. Strony okre§lily tez wysoko$¢ wynagrodzenia pozwanej za ushugi promocyjne.

W dniu 7 lutego 2011 roku A. G. (1), powddka i pozwana podpisaly aneks nr (...) do umowy o wspdlpracy handlowe;j
nr (...), zgodnie z ktérym A. G. (1)

o$wiadczyla, ze przenosi na powddke swoje przedsiebiorstwo i dzialalno$¢ gospodarcza dotychczas prowadzona przez
nia, bedzie prowadzona przez powodke. Strony zapisaly tez w aneksie, Ze wszystkie prawa i obowiazki dostawcy
wynikajace zumowy o wspdlpracy handlowej, z dniem 3 stycznia 2011 roku przechodza w pelni na powddke, a pozwana
wyrazila na to zgode.

Jak ustalil Sad Okregowy powodka nigdy nie wnosila zadnych uwag do tre$ci umowy i nie wnosila o jej zmiane.

Pozwana w 2011 roku wykonywala na rzecz powodki, na jej zlecenie uslugi marketingowe i promocyjne za ktore
wystawila m.in. faktury: nr (...) na kwote 36.900 zl, nr (...) na kwote 24.029,43 z}, nr (...) na kwote 96117,71 z}, nr
(...) na kwote 36.900 zl. Strony podpisywaly w tym celu dodatkowo oproécz umowy kontrakty promocyjne, w ktérych
okreslaly produkt, cene i termin promocji.

Powodka nigdy nie wnosila zadnych uwag do wykonywanych przez pozwang ustug marketingowych i reklamowych.
Powodka dostarczala pozwanej zdjecia produktéw do reklamy w gazetkach.

Pismami z dnia 16 wrze$nia 2011 roku i z dnia 4 wrze$nia 2013 roku powodka wezwala pozwana do zaplaty kwoty
dochlodzonej pozwem.

Jak wskazal Sad Okregowy w B. powyzszy stan faktyczny oparl na zeznaniach $wiadkéow M. J.,. M. B., K. G., M. M.,
R. M., ktérym dal wiare. Zdaniem Sadu Okregowego zeznania te sa logiczne, spdjne i wzajemnie sie uzupekiaja.
Sad Okregowy dat wiare takze dowodom z dokumentéw przedlozonym przez strony, albowiem zadna ze stron nie
kwestionowala ich autentycznoéci i prawdziwos$ci. Sad meriti dal czeSciowo wiare zeznaniom §wiadka M. G. z uwagi
na fakt, ze §wiadek w znacznej czesci zeznan powolywatl sie na swoja niepamiec.

Jak wskazal Sad I instancji kwestia wymagajaca oceny w przedmiotowej sprawie byto ustalenie i przesadzenie, czy
rzeczywiscie, tak jak twierdzila powodka, okreslone w umowie o wspoélpracy handlowej z dnia 29 marca 2010 r. nr (...)
(w szczegolnosci w zalaczniku(...) do tej umowy) rabaty oraz upusty z tytulu ustug marketingowych i promocyjnych,
byly w rzeczywistoéci pobieranymi przez pozwana oplatami za przyjecie towaru do sprzedazy, innymi niz marza



handlowa i stanowilo to tym samym czyn nieuczciwej konkurencji o jakim mowa w art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy z 16
kwietnia 1993 r. 0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

W ocenie Sadu Okregowego roszczenie powodki nie zastugiwalo na uwzglednienie.

Nalezalo bowiem dokonaé oceny umowy zawartej miedzy stronami, z punktu widzenia art. 65 k.c., zwlaszcza
pod katem ustalania warunkéw ushug marketingowych i reklamowych realizowanych przez pozwang, analizujac
przy tym zaréwno tre$¢ pisemnej umowy, jak réwniez zbada¢ okolicznosSci zwigzane z rokowaniami, negocjacjami
towarzyszacymi zawarciu tej umowy pod katem §wiadomo$ci i woli stron, jak réwniez charakteru promocji i czynnosci
zwigzanych z jej przeprowadzeniem przez pozwana.

W my$l bowiem z art. 65 k.c. o§wiadczenie woli nalezy tak thumaczy¢, jak tego wymagaja ze wzgledu na okolicznoSci,
w ktorych zlozone zostalo, zasady wspdlzycia spolecznego oraz ustalone zwyczaje. W umowach za$, zgodnie z
kombinowang metoda wykladni, nalezy raczej bada¢, jaki byt zgodny zamiar stron i cel umowy, anizeli opieraé sie na
jej dostownym brzmieniu (art. 65 § 2 k.c.).

Zgodnie za$ z ogblng regula interpretacyjna, wykladni poszczegbdlnych wyrazen zawartych w dokumencie dokonuje
sie z uwzglednieniem kontekstu, w jakim on wystepuje. Nastepnie zbadac nalezy zwiazki przyczynowe wystepujace
miedzy r6znymi postanowieniami zawartymi w tekscie - tak aby mialy spjny i rozsadny sens. Trzeba zatem braé
pod uwage calo$¢ tekstu, a nie tylko wyrwany fragment. Uwzglednieniu podlegaja rowniez okolicznoSci, w jakich
o$wiadczenie woli zostalo zlozone, jezeli dokument obejmuje takie informacje, a takze cel o§wiadczenia woli wskazany
w tekécie lub zrekonstruowany na podstawie zawartych w nim postanowien, zasady wspolzycia spolecznego i ustalone
zwyczaje. Zdaniem Sgdu Okregowego ocena przebiegu negocjacji i zachowan obu stron zaréwno przed podpisaniem
umowy, jak i w trakcie jej wykonywania, ma istotne znaczenie dla prawidlowej wykladni ich oéwiadczen woli.
Zwlaszcza w sytuacji, kiedy tak jak w niniejszej sprawie, powddka stawia zarzut, iz umowe z pozwana ,musiala
podpisa¢” i nie miala mozliwo$ci negocjowania umowy. Jak wskazal Sad Okregowy, o zakazanych oplatach,

oktorych mowa w art. 15 ust. 1 pkt 4 u.n.k mozna méwié jedynie w wypadku, gdy rzeczywisécie dostawca nie ma
mozliwo$ci negocjowania tych oplat, a okres§lona oplata zostala mu narzucona przez kupujacego niejako ,,za nic”.

Z ustalen Sadu meriti wynika, iz rokowania dotyczace postanowien umowy odbywaly sie w formie rozmoéow
prowadzonych bezposrednio miedzy stronami, przy czym wspoélpraca stron nie ograniczala sie wylacznie do tej
jednej umowy. Sad Okregowy ustalil, iz wspolpraca stron trwala przez wiele lat. Pracownik pozwanej M. B. (2)
potwierdzil, iz spotykal sie z reprezentantem powodowej spolki (a wezeéniej pelnomocnikiem A. G. (1)) tj. M. G. (1).
Sad Okregowy ustalil, iz umowa negocjowana byla cyklicznie na rozmowach rocznych, na ktérych strony ustalaly
parametry corocznych uméw, czyli budzet

marketingowy i dane statystyczne. Zebrany material dowodowy doprowadzil Sad Okregowy do konkluzji, iz nigdy ze
strony powodki nie bylo zadnych zastrzezen do struktury umowy, a w szczegdlnoSci powodka nigdy nie zglaszala, ze
nie chce korzystaé z ustug marketingowych i przesylania jej danych statystycznych, czy tez z ustug reklamowych. Fakt
ten potwierdzil §wiadek M. G., ktory zeznal, ze nie zglaszal do umowy zadnych zastrzezen.

Z ustalen Sadu Okregowego wynika, iz M. G. (1) zabiegal o wykonywanie takich ustug na rzecz powodki, chciat robié
gazetki reklamowe i byl aktywny promocyjnie. Sam czesto przysylal swoje propozycje dzialan marketingowych ze
wskazaniem konkretnych terminéw i je§li dochodzilo miedzy stronami do uzgodnien, strony podpisywaly dodatkowo
kontrakt promocyjny. Sad Okregowy ustalil ponadto, iz powddka miala mozliwo$é rezygnacji z ustug reklamowych
czy marketingowych, bez wplywu na zawarta umowe sprzedazy.

W ocenie Sadu I instancji powodka nie wykazala zasadno$ci twierdzenia zawartego w uzasadnieniu pozwu, iz pozwana
tak ksztaltowala umowy, ze powodka aby wej$¢é na rynek musiala podpisa¢ umowy na niekorzystnych dla niej
warunkach. Reprezentujacy powodke M. G. zawsze mial mozliwo$¢ wprowadzenia zmian do umowy, co czesto czynil.
Dopiero po wspdlnej akeeptacji dochodzilo do podpisania umowy miedzy stronami. Z ustalen Sadu Okregowego



wynika, iz przy kazdych spotkaniach negocjacyjnych byly propozycje ze strony pozwanej do zrezygnowania z
budzetu promocyjnego i zejécia do poziomu netto netto i M. G. doskonale kalkulowal kwestie posiadania budzetu
promocyjnego. Pomimo tego, iz projekt umowy przygotowany byl przez pozwana, powddka nie wykazala, aby nie
miala mozliwos$ci zapoznania sie z jego tre$cia i negocjowania ewentualnych zmian umowy. W szczegdlnoéci, powodka
nie wykazala aby kiedykolwiek podjela proby negocjowania zmian umowy i aby spotkalo sie to z odmowa ze strony
pozwane;j.

Sad Okregowy wskazal, iz zgodnie z art. 353" k.c. strony zawierajace umowe mogg ulozy¢ stosunek prawny wedlug
swego uznania, byleby jego tres¢ lub cel nie sprzeciwialy sie wlasciwoéci (naturze) stosunku, ustawie ani zasadom
wspolzycia spolecznego. Sad meriti podzielil przy tym poglad, ze art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji nie ingeruje w zaden sposéb w wysoko$é¢ ustalanych miedzy stronami marz czy cen. W ocenie Sadu I
instancji, w przedmiotowej sprawie mieliémy do czynienia z sytuacja, w ktérej strony corocznie umawialy sie, co do
poszczegbdlnych warunkow wspolpracy, w tym co do ceny, za ktéra pozwana bedzie kupowala od powddki towar,
oraz co do pozostalych warunkéw wspoélpracy dotyczacych przeprowadzanych przez pozwang akcji reklamowych i
przygotowywania dla powodki danych statystycznych oraz wysokoSci oplat za te ustugi.

Sad Okregowy wskazal, iZ mozliwe jest pobieranie przez pozwana takze innych oplat z tytutu Swiadczen dodatkowych
wykonywanych na rzecz dostawcy. W doktrynie podnosi sie ze moga wystepowaé sytuacje, w ktorej przedsiebiorca
nabywajacy od innego przedsiebiorcy towar do dalszej odsprzedazy (albo poséredniczacy w transakcji) spelnia na
jego rzecz $wiadczenia niezwiazane z realizacja wlasnego interesu dotyczacego przedmiotu umowy, np. na zZyczenie
dostawcy umieszcza w sklepie reklamy o tresci przez niego okre$lonej lub z nim uzgodnionej albo dokonuje szczeg6lne;j
akcji promocyjnej i wowcezas mozliwe jest ustalenie miedzy stronami oplaty za takie uslugi.

W ocenie Sadu I instancji pozwana wykazala, ze powoddka zlozyla oswiadczenie woli (zlecila pozwanej) dokonywania
przez pozwang na jej rzecz ustlug promocyjnych i reklamowych. Powodka nie zaprzeczyla, ze umowe wraz z
zalacznikami podpisala. Ponadto, oprécz umowy strony podpisywaly tez kazdorazowo kontrakty promocyjne w
ktorych okreslaly produkt, cene i termin promocji. Pozwana dolaczyla do materiatu dowodowego takie kontrakty,
podpisane przez powddke. Biorac pod uwage tres¢ art. 353V k.c. mozna doj$¢ do wniosku, ze strony zawierajace
umowe ustalily w ramach przyznanej im przez prawo autonomii zgodnie zasady wykonania dodatkowego $§wiadczenia
przez pozwang na rzecz powodki, wysoko$¢ wynagrodzenia, sposob jego ustalenia i skladnikdw jakie maja sie na to
wynagrodzenie zlozy¢. Biorgc za$ pod uwage wazno$¢ takich dodatkowych zapiséw z punktu widzenia art. 15 ust. 1
pkt 4 u.n.k stwierdzi¢ trzeba, ze kwestie te nalezy oceni¢ w kontekscie tego czy pozwana powyzsze ustugi promocyjne
i marketingowe rzeczywiécie wykonywala i czy powodka odnosila z tego tytulu wymierne korzy$ci. W ocenie Sadu
Okregowego pozwana, wbrew twierdzeniom powddki, $wiadczyla na jej rzecz uslugi promocyjne (reklamowe) i
marketingowe polegajgce na sporzadzaniu i przekazywaniu powodce danych statystycznych i okoliczno$é te wykazata
w trakcie procesu. Powyzszy fakt potwierdzili zar6wno §wiadkowie w zloZzonych zeznaniach, jak réwniez okoliczno$é
ta wynika z przedlozonych przez pozwana stron gazetek promocyjnych, na ktérych uwidocznione sa produkty
dostarczane przez powodke. Powodka postugiwala sie dla oznaczenia produktéw dostarczanych pozwanej znakami
towarowymi: (...)Fakt przyslugiwania powddce prawa ochronnego z tych znakoéw potwierdzaja tez przedtozone przez
pozwang wydruki ze stron internetowych Urzedu Patentowego RP. Okoliczno$ci tej powodka z reszta nie zaprzeczyla.
Pozwana dolaczyta do akt sprawy wydruki z gazetek reklamowych, na ktorych zdjecia produktéw dostarczanych przez
powodke (...) zostaly uwidocznione z wyraznym znakiem towarowym powdodki.

Zdaniem Sadu I instancji trudno tez zgodzic¢ sie ze stwierdzeniem, ze akcje promocyjne mialy na celu promowanie
wylacznie marki i towaréw nalezacych do pozwanej. Przecza temu wyrazne zapisy w umowie, gdzie strony stanowczo
stwierdzily, ze akcje te majg na celu promowanie towaréw dostarczonych przez dostawce w celu maksymalizacji ich
sprzedazy (...). I rzeczywiscie, na uwidocznionych w gazetkach reklamowych zdjeciach produktéw dostarczonych przez
powbdke wyraznie wida¢ nazwe powodki, jej logo oraz jej znak towarowy. Nie sposdb wiec nie stwierdzic, ze taki
wizerunek i nazwa, poprzez akcje reklamowg utrwala sie w Swiadomo$ci klientow.



Sad Okregowy podzielil stanowisko pozwanej, ze akcje promocyjne organizowane przez nia wplywaly na zwiekszenie
sprzedazy produktéow reklamowanych, w tym produktéw dostarczanych przez powodke i ze powddka z tego tytulu
odnosita wymierne korzysci ekonomiczne. W tym zakresie Sad Okregowy odwolat sie do stanowiska wyrazonego przez
Sad Apelacyjny w Gdansku, ktéry w uzasadnieniu wyroku z dn. 21.05.2008 r. (sygn. I ACa 286/08) stwierdzil ,iz
umieszczenie produktow dostawcy w gazetce promocyjnej wydawanej przez pozwana niewatpliwie skutkowalo
zapoznaniem sie z oferta wiekszej iloéci potencjalnych odbiorcow, zwiekszylo sprzedaz detaliczna tych produktow, a
w konsekwencji przychody dostawcy. Nie mozna wiec podzieli¢ pogladu powodki, ze ustugi reklamowe Swiadczone w
ramach gazetki promocyjnej promowaly wylacznie marke pozwanej. Tym bardziej, ze reklamy obejmowaly nie tylko
te produkty, ktére juz znajdowaly sie w sklepach pozwanej ale tez te produkty powddki, ktore jeszcze do pozwanej
nie dotarly, a asortymentowo byly tozsame z towarami sprzedawanymi juz w sklepach. Z ustalen Sadu Okregowego
wynikalo, ze w przypadku powodki, w okresie wspoélpracy z pozwang, w czasie promocji, nastgpil 5-krotny wzrost
sprzedazy w stosunku do tygodnia poprzedzajacego promocje. Trzeba za$ stwierdzié, ze dolaczone do pozwu, odreczne
zestawienie kosztow powddki, nie zostalo poparte zadnymi dokumentami Zrédtowymi, potwierdzajacymi wskazane
w nim dane.

Powodka sformutowala tez zarzut braku ekwiwalentno$ci kwot, ktére placila pozwanej za reklamy. Sad Okregowy
zauwazyl, iz nie wskazala jednoczes$nie, jaka jej zdaniem warto$¢ bylaby w takim razie adekwatna do dzialan
pozwanej. Badanie bowiem ekwiwalentnos$ci §wiadczen powinno uwzglednia¢ poréwnanie kosztéw poniesionych
przez dostawce, wskutek pobierania oplat przez odbiorce za akcje reklamowe z kosztami, ktére dostawca musiatby
ponie$¢ samodzielnie dla uzyskania poréwnywalnego poziomu sprzedazy swoich towaréw. Powodka w tym zakresie
nie zaoferowala zadnych dowodo6w i nie wykazala ze gdyby taka promocje prowadzila we wlasnym zakresie to koszty
te byly by nizsze niz

oplaty ktére uiszczala pozwanej. Jednocze$nie powddka podpisala umowe o wspolpracy handlowej i kontrakty
promocyjne, w ktorych strony okreslily warunki wspoélpracy w tym zakresie. Tymczasem w uzasadnieniu wyroku z
dn. 12.06.2008 r. (IIT CSK 23/08, Lex nr 449921) Sad Najwyzszy stwierdzil, iz element nieuczciwosci w dzialaniu
kupujacego (duzej sieci handlowej) pojawi sie m.in. wowczas, gdy oplaty marketingowe, ponoszone przez dostawce do
takiej sieci, bylyby niewspotmiernie wiekszym obciazeniem finansowym dla dostawcy niz koszty stworzenia przez tego
dostawce samodzielnej akcji marketingowej. Ciezar udowodnienia tej okoliczno$ci spoczywal jednak na powodce, a
ta tego nie wykazala. Powddka przy tym nie zakwestionowala kwot jakie wskazala pozwana w fakturach dotaczonych
do pozwu.

Sad Okregowy podzielil tez stanowisko wyrazone przez C.Banasiniskiego i M.Bychowska w Ekonomicznych aspektach
stosowania art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Przeglad Prawa Handlowego , pazdziernik
2011 1. str. 4- 11), iz korzysci z reklamy w sytuacjach analogicznych do sytuacji stron, zyskuje tylko supermarket
i tylko on powinien ponosi¢ koszty reklamy, za$ ,podzial” tych kosztéw pomiedzy supermarketem i dostawca jest
niedozwolony. W/w autorzy zwrocili bowiem uwage ma liczne korzyéci, ktére odnosi z takiej reklamy réwniez
dostawca tj. zyskanie stalego kontrahenta, Zroédlo zbytu swoich towarbéw, zwiekszone zamodwienia i tym samym
zwiekszona sprzedaz, nawigzanie dalszej wieloletniej wspolpracy, czy wypromowanie marki dostawcy, z czego
korzysta on nawet po rozwiazaniu kontraktu z wielkopowierzchniowymi obiektami handlowymi gdyz jego towary sa
po prostu znane na rynku.

Jak wskazal Sad I instancji pow6dka nie wykazata aby zapisy o promocjach zawarte w umowie byly jej narzucone i aby
do podpisania uméw byla przez pozwang zmuszana. Swiadczy o tym, przede wszystkim dotychczasowa wieloletnia
wspolpraca stron i fakt, ze przez wiele lat powodka nigdy takich zastrzezen nie skladala. Kwestie promocji byly przez
strony omawiane w trakcie negocjacji i realizowane dopiero po podpisaniu kontraktéw promocyjnych. Powddka
miala wiec wplyw na to, jaki produkt i w jakim terminie bedzie w gazetce. Powddka nigdy nie kwestionowala
takiej formy promocji ani faktu jej wykonywania przez pozwang. Nigdy tez nie proponowala zniesienia calkowicie
dzialah promocyjnych. W ramach wzajemnych negocjacji, obie strony dazyly do uzyskania jak najlepszych warunkow
wspolpracy dla siebie, co jest jak najbardziej zrozumiale w warunkach gospodarki wolnorynkowe;j. Sad Okregowy nie



dopatrzyl sie po stronie pozwanej jakiegokolwiek naduzycia, a analizy wzajemnych relacji miedzy stronami nie mozna
odrywa¢ od panujacych uwarunkowan rynkowych. Z jednej strony konkurujace ze soba supermarkety staraja sie

oferowa¢ towary konsumentom po jak najnizszej cenie, a jest to mozliwe m.in. w wyniku wynegocjowania nizszych
cen zakupu od dostawcow. Z drugiej strony dostawcy pomimo, iz by¢ moze dostarczajac towary do drobnych
sklep6w detalicznych osiagneli by czasami nominalnie wyzsze ceny, to jednak supermarkety sa dla nich intratnym
kontrahentem, z ktorego nielatwo zrezygnowac. Wynika to w szczegolnos$ci z faktu zapewnienia przez nie logistyki
dostaw, a takze zagwarantowania systematycznych, hurtowych odbioréow towaréw. Sa to oczywiste korzysci dla
dostawcoéw towardw. Dlatego tez, zdaniem Sadu meriti, w sprawach dotyczacych roszczen powstajgcych na tle art.
15.ust. 1 pkt 4 u.z.n.k kazda sprawe trzeba rozpatrywaé indywidualnie, analizujac konkretny stan faktyczny, jak i
formulowane przez strony zarzuty i twierdzenia i oceniajac przedstawione przez strony dowody.

Majac powyzsze okoliczno$ci na uwadze Sad Okregowy oddalil powodztwo.

Okosztach Sad orzekl zgodnie z art. 9881 k.p.c., ktéry w stanowi, iz strona przegrywajaca sprawe obowigzana jest
zwroci¢ przeciwnikowi na jego zadanie koszty niezbedne do celowego dochodzenia praw i celowej obrony (koszty
procesu). W zwigzku z powyzszym powodka zobowigzana byla zwrdci¢ pozwanej kwote 3.617 zk., na ktora zlozyly
sie tj. koszty wynagrodzenia pelnomocnika procesowego, ustalone w oparciu o §6 pkt 6 Rozporzadzenia Ministra
Sprawiedliwos$ci z dn. 28 wrze$nia 2002 r. w sprawie oplat za czynnoS$ci radcoOw prawnych oraz ponoszenia przez
Skarb Panstwa kosztow nieoplaconej pomocy prawnej udzielonej z urzedu (tekst jednolity Dz. U 2013, poz.490 ze
zm.) powiekszone o oplate skarbowg od pelnomocnictwa w wysoko$ci 17 zt (acznie 3617 z1).

Powyzszy wyrok zaskarzyt powod w calo$ci i zarzucil mu naruszenie przepiséw postepowania to jest:
a) art. 233 k.p.c. poprzez przekroczenie granicy swobodnej oceny dowodow,

b) art. 233 k.p.c. poprzez jego niezastosowanie,

¢) art. 227 k.p.c. poprzez jego niezastosowanie oraz naruszenie przepisow prawa materialnego to jest:

a) art. 3, 15,18 ustawy o zwalczaniu czyndéw nieuczciwej konkurencji poprzez ich bledne zastosowanie i uznanie, iz
pobrane przez pozwanego oplaty sa zgodne z prawem,

b) art. 353" k.c. poprzez jego bledne zastosowanie i uznanie, iz pobranie oplat innych niz marza handlowa (zakazanych

bezwzglednie obowigzujaca ustawa) jest dozwolone na podstawie art. 353" k.c.

Z uwagi na powyzsze zarzuty pelnomocnik powoda wniést o zmiane zaskarzonego wyroku i uwzglednienie powodztwa
w caloSci i zasadzenie od pozwanego na rzecz powoda kosztow procesu oraz kosztéw zastepstwa procesowego za obie
instancje wg norm przepisanych

W odpowiedzi na apelacje pelnomocnik pozwanej wniost o oddalenie apelacji jako oczywiscie bezzasadnej i zasadzenie
kosztow postepowania w tym kosztow zastepstwa procesowego w wysoko$ci dwukrotnoéci stawki minimalnej.

Sad Apelacyjny zwazyl, co nastepuje:
Apelacja nie zastuguje na uwzglednienie.

Sad Apelacyjny podziela dokonane przez Sad Okregowy ustalenia faktyczne i rozwazania w zakresie oceny materialu
dowodowego oraz podstawy prawnej rozstrzygniecia, przyjmujac je za podstawe takze wlasnego rozstrzygniecia i
odwotuje sie do nich bez potrzeby ich powtarzania. Przypomnie¢ nalezy ugruntowana w judykaturze regule, ze
w wypadku wyroku oddalajacego apelacje, wydanego na podstawie materialu zgromadzonego w postepowaniu w
pierwszej instancji, sad odwolawczy nie musi powtarza¢ dokonanych prawidlowo ustalen; wystarczy stwierdzenie,



ze ustalenia sadu pierwszej instancji podziela i przyjmuje za wlasne. Konieczne jest jednak ustosunkowanie sie do
wszystkich zarzutéw apelacji (por. wyrok SN z dnia 23.02.2006 r., II CSK 126/05, LEX nr 179973).

W apelacji postawione zostaly zar6wno zarzuty naruszenia prawa materialnego, jak i procesowego. Zauwazyé
trzeba, ze prawidlowo$¢ zastosowania lub wykladni prawa materialnego moze by¢ wlasciwie oceniona jedynie na
kanwie niewadliwie ustalonej podstawy faktycznej rozstrzygniecia. Skuteczne zatem zgloszenie zarzutu dotyczacego
naruszenia prawa materialnego wchodzi zasadniczo w rachube tylko wtedy, gdy ustalony przez sad pierwszej instancji
stan faktyczny, bedgcy podstawa zaskarzonego wyroku, nie budzi zastrzezen (wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 26
marca 1997 r. II CKN 60/97).

Przywola¢ takze nalezy zasade, wedlug ktérej Sad drugiej instancji rozpoznajacy sprawe na skutek apelacji nie jest
zwigzany przedstawionymi w niej zarzutami dotyczacymi naruszenia prawa materialnego, wigza go natomiast zarzuty
dotyczace naruszenia prawa procesowego; w granicach zaskarzenia bierze jednak z urzedu pod uwage niewazno$c
postepowania (por. uchwata skladu 7 sedziéw SN z dnia 31.01.2008 r., ITII CZP 49/07, opublikowana w OSNC 2008
z. 6 poz. 55).

W pierwszej kolejnosci nalezy sie odnie$¢ do zarzutdw naruszenia prawa procesowego. Zawarte w apelacji zarzuty
naruszenia art. 233 k.p.c. poprzez jego niezastosowanie i przekroczenie granic swobodnej oceny dowodéw uznaé
nalezy za chybione. Wbrew

twierdzeniom apelujacego Sad I instancji w spos6b logiczny i kompleksowy ocenil material dowodowy i na jego
podstawie poczynil prawidlowe ustalenia faktyczne. Uwagi apelujacej uszlo to, ze ustalenia faktyczne sadu to
zespol faktow, ktoére skladaja sie na podstawe faktyczng orzeczenia. Na ich tle Sad Okregowy wyrazil okreslone
oceny, ktére - choé¢ apelujgca wyraza odmienne przekonanie - nie pozostaja w sprzeczno$ci z zasadami logiki,
rozumowania czy do$wiadczenia zyciowego, nie wykazuja bledéw natury faktycznej. Sad poddal ocenie calosé
materialu dowodowego sprawy dokonujgc jego wszechstronnej analizy, poddajac ocenie calo$¢ okolicznodci,
uwzgledniajac pelny kontekst wydarzen, a swoje stanowisko wyrazone w zaskarzonym wyroku przekonywajaco
uzasadnil. Sad Okregowy szczegblowo omoéwil zebrany material dowodowy i wskazal na jakich dowodach oparl
sie przy konstruowaniu stanu faktycznego i jakim dowodom dal wiare. Odmienna ocena zeznan $wiadka M. G.
(1) dokonana przez pelnomocnika powoda nie moze skutecznie podwazy¢ prawidlowosci wyroku Sadu I instancji.
Swiadek pelnil role prezesa powodowej spolki i zainicjowat przedmiotowy proces. Stusznie ocenil Sad Okregowy jego
zeznania jako niepelne, wskazujac, iz §wiadek wielu rzeczy nie pamietal. Zarzut blednej oceny zeznan pozostalych
swiadkow M. J.,. M. B., K. G., M. M., R. M., ktérzy jako pracownicy pozwanego nie mogli sklada¢ niekorzystnych dla
swojego pracodawcy zeznan jest calkowicie golostowny i stanowi jedynie nieuprawniong polemike ze stanowiskiem
Sadu I instancji. Trudno uznaé za przekonywujace stanowisko, iz zeznania pracownikéw jednej ze stron nie sg z
gruntu wiarygodne tylko dlatego, iz sa oni zwigzani ze strong stosunkiem pracy. Sad ocenia wiarygodno$é i moc
dowodow wedtug wlasnego przekonania, na podstawie "wszechstronnego rozwazenia zebranego materialu", a zatem,
jak podkresla sie w orzecznictwie, z uwzglednieniem wszystkich dowodéw przeprowadzonych w postepowaniu, jak
rowniez wszelkich okolicznoSci towarzyszacych przeprowadzaniu poszczegélnych dowoddw i majgcych znaczenie dla
oceny ich mocy i wiarygodnosci (por. wyrok SN z dnia 17 listopada 1966 r., II CR 423/66, OSNPG 1967, nr 5- 6,
poz. 21). Podkresli¢ nalezy rowniez, iz kodeks postepowania cywilnego nie daje podstaw do stopniowania wazno$ci
dowoddéw. Dowod z dokumentu jest rowny innym dowodom zebranym w sprawie. Sad dokonuje bowiem pelnej analizy
zebranego materialu dowodowego

i jego oceny. W tej sytuacji zarzuty apelacji wskazujace, iz pozwany winien w pierwszej kolejnosci udowodnié
okolicznos$ci zwigzane z dodatkowymi ustugami marketingowymi i zawieranymi umowami poprzez wykazanie ich
dokumentacja, a nie zeznaniami §wiadkéw nie znajdujg zadnego usprawiedliwienia.

Zdaniem Sadu Apelacyjnego, dokonana przez Sad I instancji ocena dowodéw nie nasuwa zastrzezen i mieéci sie w
granicach swobody zakre$lonej trescig art. 233 § 1 k.p.c. Apelacja sprowadza sie do zaprezentowania wlasnych ocen,
korzystnych dla apelujacej ustalen faktycznych opartych na zalozeniu, iz zawarcie dodatkowych uméw o §wiadczenie



ustug marketingowych stanowi w istocie czyn niedozwolonej konkurencji polegajacy na pobieraniu dodatkowych,
innych niz marza oplat za wprowadzenie towar6w powodki do sprzedazy oraz wlasnej ocenie wybranych dowodow,
z pominieciem pozostalego materialu dowodowego zebranego w sprawie. Postawienie zarzutu naruszenia art. 233 §
1 k.p.c. wymaga wykazania poprzez argumenty natury jurydycznej, ze sad uchybit zasadom oceny dowoddéw objetych
treécia tego przepisu, a ktére wyznaczaja czynniki:logiczny i ustawowy, zasady do§wiadczenia zyciowego, aktualny
stan wiedzy, §wiadomosci prawnej i dominujacych pogladéw na sagdowe stosowanie prawa, czego apelacja nie czyni,
ograniczajac sie do polemiki, odmiennej oceny uzasadnionej tylko subiektywnym odczuciem zainteresowanej strony o
innej, anizeli przyjat Sad, wadze poszczegolnych dowoddw. W przedmiotowej sprawie Sad Okregowy dokonal logiczne;j
oceny calego materialu dowodowego, zgodnie z regulami wyrazonymi w art. 233 k.p.c.

Za chybiony uzna¢ nalezy réwniez zarzut naruszenia art. 227 k.p.c. poprzez jego niezastosowanie. Przede wszystkim
wskazac nalezy, iz przepis art. 2277 k.p.c., nie moze byé przedmiotem samodzielnego zarzutu apelacyjnego. Naruszenie
art. 227 k.p.c. moze by¢ podstawa sformulowania zarzutu, jezeli strona wykaze, ze sad przeprowadzil dowod na
okoliczno$ci niemajace istotnego znaczenia w sprawie i moglo to mie¢ wplyw na wynik sprawy, a takze gdy sad
odmowit przeprowadzenia dowodu na fakty majace istotne znaczenie w sprawie, wadliwie oceniajac, Ze nie majg
one takiego charakteru (por. wyrok Sadu Najwyzszego z 4 listopada 2008 r., II PK 47/08 i postanowienie Sadu
Najwyzszego z 11 maja 2005 1., III CK 548/04). Apelujacy ograniczyt sie w niniejszej sprawie jedynie do podniesienia
zarzutu naruszenia powyzszego przepisu nie wskazujac szczegdtowo czego zarzut ten mialby dotyczy¢. Sad Okregowy
przeprowadzit wszystkie zawnioskowane dowody

i poczynil je podstawa swoich ustalen faktycznych.

Apelujacy zarzucil Sagdowi Okregowemu naruszenie przepiséw art. 3, 15 i 18 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 roku

o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (tekst jednolity Dz. U. 2003r, nr 153, poz. 1503 ze zmianami) i art. 353" k.c.
poprzez przyjecie, iz oplaty pobierane przez pozwana za $wiadczenie dodatkowych ustug o charakterze promocyjno-
marketingowym oraz za zbieranie i opracowywanie danych statystycznych sprzedazy

stanowilo czyn nieuczciwej konkurencji. Zdaniem Sadu Apelacyjnego zarzut naruszenia prawa materialnego jest
niezasadny.

Przypomnieé¢ nalezy, iz zgodnie z ogoélna regula postepowania dowodowego wyrazong w art. 6 k.c. i art. 232
k.p.c. obowigzek udowodnienia faktu spoczywa na osobie, ktora z faktu tego wywodzi skutki prawne. Oznacza to
W omawianej sprawie, iz na powodce cigzyt obowiazek wykazania, iz strony zawarly umowe sprzedazy, w ktorej
zastrzezono inne oprocz marzy oplaty za wprowadzenie towaru do sprzedazy w sklepach pozwanej. Prawidlowo
Sad Okregowy ustalil, iz powddka nie sprostala w sposdb nalezyty temu obowigzkowi. Wbrew twierdzeniom pozwu,
kilkukrotnie powielanym takze w apelacji zadne dowody nie wskazujg, aby powodka ponosila takie dodatkowe oplaty.
Zebrany material dowodowy wskazuje, iz oprécz umowy sprzedazy strony zawarly dodatkowa umowe o $wiadczenie
ushug polegajacych na zamieszczaniu reklamy produktu w gazetkach promocyjnych i zbieraniu danych statystycznych
w celu zwiekszenia ilo$ci sprzedanego towaru. Jak wynika z materialu dowodowego pozwana wykonywala swoje
obowigzki wynikajace z zawartej umowy, a pobierana prowizja nie miala charakteru dodatkowej oplaty, innej niz
marza w zwigzku z zawarta umowa sprzedazy.

Podkregli¢, nalezy, iz zgodnie z art. 353" k.c. strony zawierajac umowe moga ulozyé stosunek prawny wedlug swojego
uznania, byleby jego tre$c¢ lub cel nie sprzeciwialy sie wlasciwoSci (naturze) stosunku, ustawie ani zasadom wspélzycia
spotecznego. Wprowadzona niniejszym przepisem ogdlna zasada swobody uméw daje mozliwo$é stronom dowolnego
uksztaltowania laczacego je stosunku prawnego, wprowadzajac w tym zakresie jedynie ograniczenia w zakresie natury
stosunku, przepisow ustawy i zasad wspoélzycia spolecznego. Ograniczenie swobody kontraktowania wynika m.in. z
art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, ktéry wskazuje, iz czynem nieuczciwej konkurencji jest
utrudnianie innym przedsiebiorcom dostepu do rynku, w szczegdlno$ci przez pobieranie innych niz marza handlowa
oplat za przyjecie towaru do sprzedazy.



Do przyjecia, iz w konkretnej sytuacji mamy do czynienia z czynem nieuczciwej konkurencji wymagane jest laczne
spelnienie dwoch przestanek: pobierania innych anizeli marze handlowe oplat oraz uwarunkowanie przyjecia do
sprzedazy towaru od wyrazenia zgody na uiszczanie takich oplat (por. Komentarz do ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji; Nowinska Ewa, Du Vail Michal; Autor komentarza do roz. 2 art. 15: Ewa Nowinska, Michal du Vail;
LexPolonica).

W ocenie Sadu Apelacyjnego, Sad Okregowy prawidlowo przyjal, iz powddka nie wykazala aby dzialanie pozwanej
wyczerpywalo przestanki czynu niedozwolonego ujete w powolanym

przepisie. Nie kazda oplata pobrana od dostawcéw jest czynem nieuczciwej konkurencji. Zgodzié sie nalezy z pogladem
wyrazonym przez Sad Apelacyjny w Warszawie w wyroku z dnia 28 pazdziernika 2011 r. (VI ACa 392/11, LexPolonica
nr 3029433), iz nie mozna wykluczyé, ze miedzy dostawca a kupujacym moga by¢ nawiazywane relacje umowne,
ktoére beda uzasadnialy obowiazek §wiadczenia pienieznego po stronie dostawcy wowczas, gdy beda one stanowily
ekwiwalent $§wiadczen ze strony kupujacego, polegajacego na innych $§wiadczeniach niz sprzedaz samego towaru.
Dyspozycja art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. nie sg objete w ogole sytuacje, w ktorych obowiazek $wiadczenia pienieznego
powstaje, jako ekwiwalent §wiadczen kupujacego, nieobjetych tre$cia umowy sprzedazy. Dopuszczalnoéé ich zawarcia
wynika z obowiazujacej zasady swobody umoéw. Nie jest zakazane, z uwagi na swobode zawierania umoéw takie
ksztaltowanie stosunkéw miedzy stronami, w ktorych oprocz §wiadczen typowych dla umowy sprzedazy, strony beda
zobowigzane do Swiadczen dodatkowych. Zakazane sg jedynie takie oplaty, gdzie Swiadczenie po stronie odbiorcy
towaru polega wylacznie na zawarciu umowy z danym dostawca, a wiec nie naklada na ten podmiot zadnych
obowiazkéw polegajacych na dzialaniu, ktérych efekty maja pozytywne oddzialywanie réwniez na sfere ekonomiczna
dostawcy. Kazdy czyn nieuczciwej konkurencji, rowniez czyn zdefiniowany w art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. musi spelnia¢
takze wymagania okreslone w klauzuli generalnej zawartej w art. 3 ust. 1 u.z.n.k., zgodnie z ktérym czynem nieuczciwej
konkurencji jest dzialanie sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami, jezeli zagraza lub narusza interes innego
przedsiebiorcy lub klienta (Tak: Sad Apelacyjny w Warszawie w wyroku z dnia 24.02.2015 roku w sprawie I ACa
1407/14, LEX nr 1659148). Przy dokonywaniu kwalifikacji prawnej istotne jest przede wszystkim, czy spelnienie owego
dodatkowego Swiadczenia w istocie stuzy interesowi dostawcy, czy jedynie podwyzszeniu zysku sprzedawcy. Oceny
powyzszych okoliczno$ci musza by¢ dokonywane zawsze na gruncie konkretnego przypadku.

W ramach swobody uméw przewidzianej w art. 353" k.c. dopuszczalne jest zawarcie przez strony umowy sprzedazy
dodatkowej umowy, np. o odplatne uslugi promocyjno-reklamowe, jednak warunkiem tej dopuszczalnosci jest
rzeczywiste Swiadczenie takich ushug, uzasadniajace pobieranie wynagrodzenia w wysokoSci ekwiwalentnej do
wykonanej pracy (Tak: Sad Apelacyjny w Gdansku w wyroku z dnia 22 maja 2013 roku w sprawie I ACa 191/13,
LEX 1344020). Podobny poglad o dopuszczalno$ci zawierania dodatkowych uméw o odplatne ustugi promocyjno -
reklamowe wyrazony zostal w wyroku Sadu Apelacyjnego w Gdansku z dnia 19 kwietnia 2013 roku (V ACa 177/13, LEX
1353700). Powyzszy poglad wskazuje, iz hipoteza czynu nieuczciwej konkurencji unormowanego w art. 15 ust. 1 pkt 4

u.z.n.k. jest uwarunkowanie przyjecia do sprzedazy od uzyskania za to od dostawcy oplat. Ot6z z taka sytuacja mamy do
czynienia wowczas, gdy odbiorca narzuca dostawcy takie oplaty bez spelnienia przez niego Swiadczenia wzajemnego
i bez negocjacji. Nie mozna jednak wykluczyé, ze miedzy dostawca a kupujacym moga by¢ nawigzywane relacje
umowne, ktére beda uzasadnialy obowiazek Swiadczenia pienieznego po stronie dostawcy wowcezas, gdy beda one
stanowily ekwiwalent §wiadczen ze strony kupujacego, polegajacego na innych $§wiadczeniach niz sprzedaz samego
towaru. Sama okoliczno$é, ze projekt umowy zostal sporzadzony przez kupujacego i przestany do akceptacji nie
oznacza jeszcze, ze dostawca pozbawiony byl jakiejkolwiek mozliwoSci negocjacji warunkéw umowy. Taka okoliczno$é
musialaby wynika¢ z ustalen faktycznych w danej sprawie. Dyspozycja art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. nie sa zatem
objete takie sytuacje, w ktorych obowigzek §wiadczenia pienieznego powstaje jako ekwiwalent §wiadczen kupujacego,
nieobjetych treScia umowy sprzedazy. Nie mozna zatem odmoéwic¢ stronom prawa do zawierania dodatkowych
umoéw zwigzanych z zawarta umowa sprzedazy, ktorych celem bedzie podniesienie sprzedazy oferowanego produktu.
Jak wynika z ustalen faktycznych niniejszej sprawy miedzy stronami corocznie negocjowano zakres $wiadczen
dodatkowych polegajacych na $wiadczeniu przez pozwana odplatnych dzialan promocyjno - reklamowych oraz



zwiazanych ze zbieraniem i przetwarzaniem danych statystycznych. Kazdorazowo dostawca towaru, w tym takze
powddka miata mozliwo$é negocjowania i zmieniania postanowien umownych. Miala takze prawo do rezygnacji z tego
typu umowy, bez konsekwencji dla zawartej umowy sprzedazy. Pozwana wywigzywala sie z przyjetych zobowigzan
w zakresie przygotowania i dystrybucji gazetek reklamowych oraz zbierala i opracowywala dane statystyczne
o sprzedazy produktu. Nie budzi watpliwosci, iz w wyniku zawartej umowy pozwana stawala sie wiascicielem
produktu oferowanego przez powddke (...). Jednak przygotowanie odpowiedniej kampanii reklamowej zwigzanej z
przygotowaniem i dystrybucja gazetek reklamowych oraz zbieranie i opracowanie danych statystycznych lezalo w
interesie obu stron umowy. Podniesienie poziomu sprzedazy danego produktu w sklepach owocowalo wiekszymi
zamoOwieniami ze strony pozwanej towaru kupowanego od powddki. Nie bez znaczenia pozostaje fakt, iz w gazetce
reklamowej przygotowywanej przez pozwana w istocie promowana bylta marka producenta(...)(powodki), a nie marka
pozwanej. Pozwana prowadzac swoja dzialalno$¢ gospodarcza corocznie ustalala polityke sprzedazy i negocjowala ze
swoimi dostawcami czynno$ci zmierzajace do poprawy wydajnoSci i zwiekszenia sprzedazy oferowanych produktow.
Dzialania pozwanej lezaly w interesie obu podmiotéw, zwigkszaly bowiem ich zyski ze sprzedazy. Swiadczenia stron
byly ekwiwalentne, a w §wietle ustalonego stanu

faktycznego nie mozna tez dopatrzy¢ sie w laczacej strony umowie naruszenia innych przepiséw prawa materialnego
czy zasad wspolzycia spolecznego.

Skutkiem zamieszczenia w umowie klauzul zakazanych na mocy art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. jest niewazno$¢ ex
lege umowy w tej czeSci. W niniejszej sprawie powddka jednakze nie udowodnila, aby zachowanie pozwanego
wyczerpywalo hipoteze z przywolanego wyzej przepisu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Majac powyzsze na uwadze, na podstawie art. 385 k.p.c. oddalono apelacje. O kosztach postepowania apelacyjnego
orzeczono na podstawie art. 98 § 11 3 k.p.c. w zw. z art. 108 § 1 k.p.c. wzw. z § 6 pkt 6 w zw. z § 12 ust. 1 pkt 2
rozporzadzenia Ministra Sprawiedliwos$ci z dnia 28 wrze$nia 2002 w sprawie oplat za czynno$ci radcoéw prawnych
oraz ponoszenia przez Skarb Panstwa kosztow pomocy prawnej udzielonej przez radce prawnego ustanowionego z
urzedu (tekst jednolity Dz. U. 2013r., poz. 490 z p6zn. zm.), stosujac zasade odpowiedzialno$ci za wynik procesu.



